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praktisi pemasaran dan pemilik bisnis sejenis terkait efektivitas strategi digital 

marketing dalam mencapai tujuan pemasaran.  

Dengan mengoptimalkan interaksi space di lingkungan digital, bisnis 

dapat terus bersaing dan beradaptasi dengan dinamika pasar. Temuan 

penelitian ini juga dapat memberikan wawasan bagi penelitian lebih lanjut 

dalam domain strategi pemasaran digital, khususnya dalam konteks industri 

kopi yang terus berkembang. 
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