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"Strategi Content Marketing Melalui Influencer %Arabica Coffee Indonesia 

Di Instagram” 

 
SELLIA PUTRI 

 

 
ABSTRAK 

 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi strategi content marketing melalui 

influencer dengan menggunakan komponen 4C: context, communication, 

collaboration, connection. Strategi content marketing dengan menggunakan 

influencer di platform media sosial Instagram telah menjadi pendekatan yang 

efektif bagi merek coffee high-end seperti %Arabica Coffee Indonesia. Dengan 

fokus pada memperkuat citra eksklusif dan kualitas produknya maka dari itu 

%Arabica Coffee Indonesia bekerja sama dengan influencer yang memiliki afinitas 

dengan industri kopi atau memiliki audiens yang relevan dengan target pasar 

mereka. Melalui konten yang diproduksi oleh influencer, merek ini menampilkan 

visual yang menarik, menekankan kualitas unggul produknya, dan membawa 

pengalaman kopi yang eksklusif kepada audiens. Strategi content marketing dengan 

menggunakan influencer di Instagram menjadi poin penting dalam membangun dan 

memperkuat hubungan merek %Arabica Coffee Indonesia dengan audiensnya, 

memberikan dampak yang signifikan dalam mencapai tujuan pemasaran mereka. 

 
Kunci: Content Marketing, Influencer, Instagram, %Arabica 
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"Content Marketing Strategy through %Arabica Coffee Indonesia 

Influencers on Instagram” 

 
SELLIA PUTRI 

 

 
ABSTRACT 

 
 

This research aims to explore content marketing strategies through influencers 

using the 4C components: context, communication, collaboration, connection. 

Content marketing strategies using influencers on the Instagram social media 

platform have become an effective approach for high-end coffee brands like 

%Arabica Coffee Indonesia. With a focus on strengthening its exclusive image and 

product quality, %Arabica Coffee Indonesia collaborates with influencers who 

have an affinity for the coffee industry or possess audiences relevant to their target 

market. Through influencer-produced content, the brand showcases visually 

appealing imagery, emphasizes the superior quality of its products, and delivers an 

exclusive coffee experience to its audience. Utilizing content marketing strategies 

with influencers on Instagram has become a crucial point in building and 

strengthening %Arabica Coffee Indonesia's brand relationship with its audience, 

providing a significant impact in achieving their marketing objectives. 
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