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Strategi Pemasaran Digital terhadap Peningkatan Brand 

Awareness melalui Instagram The Monday Ritual 

Jeihan El Bianca 

 

 

Abstrak 

 
 

Minat masyarakat Indonesia pada produk kecantikan lokal terus meningkat 

setiap tahunnya. Hal ini menimbulkan adanya persaingan antara pelaku bisnis 

kecantikan di Indonesia untuk terus melakukan inovasi pada pemasarannya agar 

dapat diminati oleh masyarakat. Salah satu usaha dalam membangun stategi 

pemasaran adalah dengan meningkatkan brand awareness melalui Instagram 

seperti yang dilakukan oleh brand The Monday Ritual. Metode analisis yang 

digunakan adalah pendekatan kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Pada 

penelitian ini, The Monday Ritual dengan penggunaan media sosial yang cerdas, 

konten yang relevan dan menarik, serta penggunaan data pelanggan yang baik, 

semuanya dapat berkontribusi dalam membangun hubungan yang kuat antara 

perusahaan dan pelanggannya mampu meningkatkan tingkat brand awareness. 

Namun kurangnya pemanfaatan fitur pada instagram dan pembuatan konten 

tidak sesuai tren menjadi hambatan dalam upaya meningkatkan brand awareness 

The Monday Ritual. Brand harus terus melakukan inovasi serta mengasah 

kreativitas untuk dapat meningkatkan brand awareness di tengah masyarakat. 

 
 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Brand Awareness, dan Instagram. 
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Digital Marketing Strategy to Increase Brand 

Awareness through Instagram The Monday Ritual 

Jeihan El Bianca 

 

 

Abstract 

 
 

Indonesian people's interest in local beauty products continues to increase every 

year. This creates competition between beauty business players in Indonesia to 

continue to innovate in their marketing so that it can be sought after by the public. 

One effort to build a marketing strategy is to increase brand awareness through 

Instagram, as is done by The Monday Ritual brand. The analytical method used is 

a qualitative approach with a case study approach. In this research, The Monday 

Ritual with smart use of social media, relevant and interesting content, and good 

use of customer data, can all contribute to building strong relationships between the 

company and its customers, able to increase the level of brand awareness. However, 

the lack of use of features on Instagram and the creation of content that does not 

match trends are obstacles in efforts to increase brand awareness for The Monday 

Ritual. Brands must continue to innovate and hone creativity to increase brand 

awareness in society. 

 
 

Keywords: Marketing Strategy, Brand Awareness, and Instagram. 
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