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ABSTRAK 

Seseorang yang profesinya berkaitan dengan banyak pihak, bertemu dengan 
banyak orang setiap saat, dan juga dilihat banyak orang, tentu saja perlu 
menunjukkan personal brand yang baik. Untuk mendapatkan sebuah personal 
brand yang baik, tentu saja diperlukan strategi dalam melakukan personal 
branding. Salah satu profesi yang mmebutuhkan hal tersebut adalah content 
creator, salah satunya adalah Andra Alodita. Penelitian ini meneliti tentang 
bagaimana strategi personal branding Andra Alodita sebegai content creator. 
Andra Alodita merupakan pembuat konten di situs blognya. Setelah dilakukan 
penelitian dapat diketahui Andra Alodita melakukan langkah-langkah personal 
branding yang disebutkah oleh Erik Decker. Selain itu Andra Alodita sendiri pun 
melakukan personal branding dengan caranya sendiri.  Penelitian ini 
menggunakan metode penelitian kualitatif dengan teknik pengambilan data 
melalui wawancara mendalam dan observasi. 

 

Kata kunci: personal branding, lifestyle blogger, content creator, Andra Alodita 

 

ABSTRACT 

Someone whose their profession related to many parties, meet so many people, 
and seen by many people must be show their good personal brand.To have a good 
personal brand, someone needs to build strategies. One of the profession that need 
is a content creator, and Andra Alodita is one of them. This research examines 
how personal branding strategy Andra Alodita as a content creator. Andra Alodita 
is a blogger on her own blog. The result is Andra Alodita followed how to build 
personal branding steps by Erik Decker. Beside that Andra Alodita build her 
personal brand with her own way. Her label as lifestyle blogger is affected by her 
daily lifestyle.  This research uses qualitative research methods with data retrieval 
technique through in-depth interview and observation. 

 

Keywords: personal branding, lifestyle blogger, content creator, Andra Alodita 
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