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ABSTRAK 

Penelitian membedah bagaimana sesungguhnya kehadiran One Media Digital 

sebuah entitas baru yang bersanding dengan tvOne dalam proses produksi dan 

distribusi konten berita di Program Kabar Petang. Alasan penulis spesifik ke program 

ini karena menjadi tumpuan di stasiun televisi tersebut dan memiliki durasi tayang dan 

posisi onair di prime time, sehingga semua konten yang sudah diproduksi di program 

ini otomatis jadi tolak ukur bagi digital untuk di unggah ulang di berbagai platform 

yang ada. Dengan teori hierarki pengaruh Pamela J.Shoemaker dan Stephen D.Reese 

(2014) peneliti menyoroti level individu dan rutinitas dari Program Kabar Petang dan 

One Media Digital di era konvergensi dan cross media saat ini. Penelitian studi kasus 

dengan pendekatan kualitatif ini menemukan bahwa One Media Digital sebagai saluran 

yang memiliki keunikan fitur interaksi, komentar dan banyak kanal bisa menggaet 

penonton dari beragam lapisan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa praksis produksi 

di Program Kabar Petang sudah terbentuk dan sistematis, tetapi tim produksinya tidak 

dilibatkan dalam proses distribusi konten di One Media Digital, persoalan yang 

ditemukan peneliti adalah tidak adanya ‘jembatan’ yang bertindak sebagai kurasi 

konten dari sumbernya yakni Program Kabar Petang ke One Media Digital, sehingga 

tugas ke depan kerja-kerja jurnalis tak hanya fokus pada peliputan berita hingga tayang 

tetapi juga tuntutan jurnalis yang serba bisa dalam penguasaan aset-aset digital yang 

dimiliki atas nama tvOne agar industri ini tetap bisa eksis. 

Kata Kunci: tvOne, Program Kabar Petang tvOne, One Media Digital, produksi 

dan distribusi konten, hierarki pengaruh, konvergensi. 
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ABSTRACT 

The research examines the role of One Media Digital, a new entity working 

alongside tvOne, in the production and distribution of news content for the Kabar 

Petang program. The focus on this particular program is due to its central role in the 

network, its prime-time slot, and its extended air time, making it a benchmark for 

digital platforms to re-upload the produced content. Utilizing the hierarchical influence 

theory by Pamela J. Shoemaker and Stephen D. Reese (2014), the study highlights both 

the individual level and the routines of the Kabar Petang program and One Media 

Digital in the current era of convergence and cross-media. The case study reveals that 

One Media Digital, with its unique interactive features, comments, and multiple 

channels, attracts viewers from various demographics. The findings indicate that while 

the production practices in Kabar Petang are well-established and systematic, the 

production team is not involved in the content distribution process at One Media 

Digital. The research identifies the absence of a 'bridge' that acts as a content curator 

from the Kabar Petang program to One Media Digital. Consequently, future journalistic 

work will need to focus not only on news coverage and broadcasting but also on the 

demands for journalists to be adept in managing digital assets under the tvOne brand 

to ensure the industry's continued relevance. 

Keywords: tvOne, Kabar Petang program, One Media Digital, content 

production and distribution, hierarchy of influence, convergence.  
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