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ANALISIS WACANA MEREK KOPIKO MELALUI BRANDED
ENTERTAINMENT DALAM DRAMA SERIES “Hometown ChaChaCha”

Miranda Sava Hermawan

ABSTRAK

Permen Kopiko adalah salah satu merek yang menggunakan strategi pemerekan dan
komunikasi pemasaran yang berbeda dalam mengenalkan produk mereka.
Menggunakan metode Brand Discourse Analysis (BDA) Wijaya, dengan elemen —
elemen yang berada didalamnya yaitu: Brand’s Message (promo, promise,
prominence), Brand’s Mode (strategy, style, story), Brand’s Medium (channel,
chain, clique), dan Brand’s Milieu (climate, context, culture), penelitian ini
merupakan metode khusus untuk menganalisa suatu wacana merek. Hasil penelitian
mengungkapkan bahwa adanya upaya Kopiko dalam melakukan isi pesan dan
respon khalayak, internalisasi, intermediasi, dan kontekstualisasi wacana “Kopiko
Gantinya Kopi” dalam dialog dan alur cerita pada drama series “Hometown
ChaChaCha”. Efek viral dan menjadi bahan perbincangan netizen membuat
kesuksesan strategi promosi Kopiko dalam drama korea Kembali, setelah
kemunculan awalnya pada 2021 dalam drama Vincenzo. Adapaun penyesuaian
korelasi budaya antara budaya masyarakat Korea Selatan dalam kecintaanya
terhadap kopi dengan permen Kopiko yang membuat penggunaan strategi promosi
ini tepat dilakukan. Strategi promosi merek melalui Branded entertainment yang
dilakukan oleh Kopiko dapat dijadikan inspirasi oleh brand lain untuk membuat

terobosan yang baru dalam menyajikan sebuah promosi pada drama korea.

Kata Kkunci: Internalisasi Merek, Intermediasi Merek, Kontekstualisasi Merek,

Wacana Merek.
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DISCOURSE ANALYSIS OF KOPIKO BRAND THROUGH BRANDED
ENTERTAINMENT IN DRAMA SERIES “Hometown ChaChaCha”

Miranda Sava Hermawan

ABSTRACT

Kopiko candy is one of the brands that use different branding and marketing
communication strategies in introducing their products. Using Wijaya's Brand
Discourse Analysis (BDA) method, with elements that are in it, such as: Brand's
Message (promo, promise, prominence), Brand's Mode (strategy, style, story),
Brand's Medium (channel, chain, clique), and Brand's Milieu (climate, context,
culture), this research is a special method to analyze a brand discourse. The results
of the study revealed that Kopiko's efforts in carrying out message content and
audience response, internalization, intermediation, and contextualization of the
“Kopiko Gantinya Kopi” discourse in the dialogue and storyline in the drama series
“Hometown ChaChaCha”. The viral effect and being the subject of netizen
conversations made Kopiko's promotional strategy in Korean dramas successful
again, after its initial appearance in 2021 in the drama Vincenzo. There is a cultural
correlation adjustment between the culture of South Korean people in their love for
coffee and Kopiko candy which makes the use of this promotional strategy
appropriate. The brand promotion strategy through branded entertainment carried
out by Kopiko can be used as inspiration by other brands to make new

breakthroughs in presenting a promotion on Korean drama.

Keywords: Brand Internalization, Brand Intermediation, Brand Contextualization,

Brand Discourse.
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