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PENGARUH  DAYA TARIK CONTENT MARKETING TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN TWEVE SPORT APPAREL (STUDI PADA 

FOLLOWERS INSTAGRAM @TWEVEAPPAREL DI JAKARTA) 

 

Muhammad Isa 

 

 

ABSTRAK 

 

Dengan berkembangnya teknologi internet, pemasaran bisnis pakaian 

berbasis sosial media marketing saat ini berkembang pesat. Hal inilah yang 

dimanfaatkan oleh para pebisnis pakaian seperti Tweve Sport Apparel yang 

menggunakan aplikasi Instagram sebagai media content marketing. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana sebuah content marketing 

mampu memengaruhi keputusan pembelian dari pengikut akun Instagram Tweve 

Sport Apparel serta untuk mengetahui seberapa besar pengaruhnya. Metode 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adah metode kuantitatif melalui 

survei. Populasi penelitian ini mencakup pengikut akun instagram Tweve Sport 

Apparel yang berdomisili di Jakarta dan nanti nya akan dilakukan penelitian dengan 

menggunakam sampel yang dikumpulkan sebanyak 360 responden. Dalam 

melakukan penelitiannya, penulis menggunakan metode probability sampling jenis 

simple random sampling dengan metode analisa data regresi linear sederhana. Data 

akan diolah menggunakan aplikasi IBM SPSS Statistics. Teknik analisa melalui uji 

instrumen yaitu Uji Validitas dan Uji Realibilitas, Uji Deskriptif, Uji Parsial (T), 

Uji Simultan (F), dan Uji Koefisien Determinasi (R²). Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa Content Marketing atau variabel (X) berpengaruh terhadap 

Keputusan Pembelian variabel (Y) dengan hasil T-Hitung sebesar 14.431 dan nilai 

F sebesar 208.253 dengan hasil Uji T Variabel Content Marketing menghasilkan 

angka signifikansi 0,000<0,05. Hasil nilai R square juga menunjukkan bahwa 

36,8% Keputusan Pembelian atau Variabel (Y) dapat dipengaruhi oleh Content 

Marketing atau Variabel (X) dan sisanya sebesar 63,2% dipengaruhi oleh faktor 

diluar penelitian.  

 

Kata Kunci: Keputusan Pembelian, Content Marketing, Komunikasi Pemasaran, 

Media Sosial  
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THE INFLUENCE OF CONTENT MARKETING ATTRACTIVENESS ON 

TWEVE SPORT APPAREL PURCHASING DECISIONS (STUDY ON 

INSTAGRAM FOLLOWERS @TWEVEAPPAREL IN JAKARTA) 

 

Muhammad Isa 

 

 

ABSTRACT 

 

With the development of internet technology, marketing of clothing 

businesses based on social media marketing is currently growing rapidly. This is 

what is utilized by clothing entrepreneurs such as Tweve Sport Apparel who use the 

Instagram application as a content marketing medium. The purpose of this study is 

to determine how content marketing can influence purchasing decisions from 

followers of the Tweve Sport Apparel Instagram account and to determine how 

much influence it has. The research method used in this study is a quantitative 

method through a survey. The population of this study includes followers of the 

Tweve Sport Apparel Instagram account who are domiciled in Jakarta and later 

research will be conducted using samples collected as many as 360 respondents. In 

conducting his research, the author used the probability sampling method of the 

simple random sampling type with a simple linear regression data analysis method. 

The data will be processed using the IBM SPSS Statistics application. The analysis 

technique through instrument testing is the Validity Test and Reliability Test, 

Descriptive Test, Partial Test (T), Simultaneous Test (F), and Determination 

Coefficient Test (R²). The results of this study indicate that Content Marketing or 

variable (X) has an effect on the Purchase Decision variable (Y) with a T-Count 

result of 14,431 and an F value of 208,253 with the results of the Content Marketing 

Variable T Test producing a significance figure of 0.000 <0.05. The results of the 

R square value also show that 36.8% of the Purchase Decision or Variable (Y) can 

be influenced by Content Marketing or Variable (X) and the remaining 63.2% is 

influenced by factors outside the study. 

 

Keywords: Purchasing Decisions, Content Marketing, Marketing 

Communications, Social Media 
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