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ABSTRAK 

 

Kemajuan teknologi teknologi telah menggeser bentuk komunikasi politik menjadi 

semakin interaktif, sehingga politisi dan partai politik dituntut merancang ulang strategi 

untuk bersaing dalam memenangkan persaingan politik. Tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk mengetahui apakah personal branding, Political Marketing dan Tiktok memiliki 

pengaruh terhadap keputusan memilih Kandidat Presiden. Penelitian ini menggunakan 

teori Konstruktivisme sebagai grand theory serta beberapa teori pendukung lainnya 

seperti Teori Media Baru, Teori Komunikasi Politik, Teori Pemasaran Politik, Teori 

Personal Branding, dan Teori Kampanye yang digunakan sebagai acuan dari penelitian 

ini. Dalam pelaksanaannya penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan 

mengumpulkan data melalui survei dan kuesioner. Unit analisis yang diteliti adalah 

individu yaitu individu yang telah mengikuti pemilihan umum 2024 dan pengguna media 

sosial Tiktok. Sebanyak 385 responden dengan penyebaran 6 wilayah DKI Jakarta 

(Kepulauan Seribu, Jakarta Pusat, Jakarta Selatan, Jakarta Timur, Jakarta Barat, Jakarta 

Utara). Hasilnya Personal Branding, Political Marketing dan Tiktok berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan memilih kandidat Presiden. 

 

Kata kunci : Personal Branding, Political Marketing, Tiktok, Keputusan memilih. 
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ABSTRACT 

 

Advances in technology have shifted the form of political communication to become 

increasingly interactive, so politicians and political parties are required to redesign 

strategies to compete in winning political competition. The purpose of this study is to find 

out whether personal branding, Political Marketing and Tiktok have an influence on the 

decision to choose a Presidential Candidate. This research uses the theory of 

Constructivism as a grand theory as well as several other supporting theories such as 

New Media Theory, Political Communication Theory, Political Marketing Theory, 

Personal Branding Theory and Campaign Theory Settings which are used as a reference 

for this research. In its implementation, this study uses a quantitative method by collecting 

data through surveys and questionnaires. The unit of analysis studied is individuals, 

namely individuals who have participated in the 2024 general election and TikTok social 

media users. A total of 385 respondents with a spread of 6 areas of DKI Jakarta 

(Thousand Islands, Central Jakarta, South Jakarta, East Jakarta, West Jakarta, North 

Jakarta). As a result, Personal Branding, Political Marketing and Tiktok have a positive 

and significant effect on the decision to choose a presidential candidate. 

 

Keywords : Personal Branding, Political Marketing, Tiktok, Decisions Voters. 
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