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ANALISIS PENGGUNAAN AKUN MEDIA SOSIAL SEKUNDER DALAM 

KONTEKS KORUPSI  KOMUNIKASI 

Asri Annisa Nasution 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penggunaan akun media sosial 

sekunder dalam konteks korupsi komunikasi. Fokus utama penelitian ini adalah 

mengidentifikasi dan memahami bagaimana pengguna media sosial memanfaatkan 

akun sekunder untuk menyampaikan pesan, menggunakan media, dan membangun 

konteks yang berbeda dari akun utama mereka. Penelitian ini juga mengeksplorasi 

motif di balik penggunaan akun sekunder dan bagaimana hal tersebut menciptakan 

ketidaksesuaian antara identitas yang diproyeksikan dan identitas yang sebenarnya. 

Metode penelitian yang digunakan adalah studi kasus dengan pendekatan kualitatif. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengguna akun sekunder sering kali 

memanipulasi pesan dan menggunakan media secara strategis untuk mencapai 

tujuan pribadi yang tidak selalu sesuai dengan citra yang mereka bangun di akun 

utama. Bentuk-bentuk korupsi komunikasi yang diidentifikasi meliputi distorsi 

pesan, penyalahgunaan media, serta manipulasi konteks komunikasi. Penelitian ini 

memberikan wawasan mengenai dinamika korupsi komunikasi dalam penggunaan 

akun sekunder di media sosial, dan diharapkan dapat menjadi dasar untuk penelitian 

lanjutan terkait fenomena ini dalam konteks digital lainnya. 

 

Kata Kunci: Korupsi Komunikasi, Akun Sekunder, Media Sosial, Identitas Daring, 

Manipulasi Pesan. 
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ANALISIS PENGGUNAAN AKUN MEDIA SOSIAL SEKUNDER DALAM 

KONTEKS KORUPSI  KOMUNIKASI 

Asri Annisa Nasution 

 

ABSTRACK 
 

This study aims to analyze the use of secondary social media accounts in the context 

of communication corruption. The primary focus of this research is to identify and 

understand how social media users utilize secondary accounts to convey messages, 

use media, and build contexts that differ from their primary accounts. The study 

also explores the motives behind the use of secondary accounts and how it creates 

discrepancies between the projected identity and the actual identity. The research 

method employed is a case study with a qualitative approach. The findings indicate 

that users of secondary accounts often manipulate messages and strategically use 

media to achieve personal goals that are not always aligned with the image they 

construct on their primary accounts. Forms of communication corruption identified 

include message distortion, media misuse, and manipulation of communication 

context. This study provides insights into the dynamics of communication 

corruption in the use of secondary social media accounts and is expected to serve 

as a foundation for further research on this phenomenon in other digital contexts. 

 

Keywords: Communication Corruption, Secondary Accounts, Social Media, Online 

Identity, Message Manipulation. 
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