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(Studi Kasus: Pemberdayaan Kelompok Tani Dalam Mengelola Lahan Pasca

Tambang di Pusat Penelitian, Pelatihan, dan Pemberdayaan Masyarakat)

Silva Shehan Ardiansyah

ABSTRAK

PT Indocement Tunggal Prakarsa Tbk adalah perusahaan salah satu produsen semen
swasta terbesar di Indonesia. Sehingga dalam operasionalisasi perusahaan
diperlukan aktivitas penambangan untuk memenuhi kebutuhan dari bahan baku
pembuatan semen. Lantas dari aktivitas penambangan tersebut meninggalkan lahan
pasca tambang yang sudah tidak dapat diekstraksi lagi untuk keperluan bahan baku
pembuatan semen. Oleh karena itu, PT Indocement Tunggal Prakarsa Tbk melalui
CSR merevitalisasi lahan pasca tambang ini menjadi lahan yang memiliki nilai,
manfaat, dan sebagai pemenuhan tanggung jawab perusahaan terhadap
kewajibannya. Maka dari itu terciptalah lokasi yang dinamakan pusat penelitian,
pelatihan, dan pemberdayaan masyarakat (P4M). Pada penelitian ini, fokus
utamanya ialah untuk dapat membahas bagaimana strategi komunikasi PT
Indocement Tunggal Prakarsa Tbk dalam melakukan hubungan terhadap komunitas
pada program pemberdayaan kelompok tani. Yakni, kelompok yang terdiri dari
masyarakat desa binaan lalu mereka diajak untuk dapat meningkatkan potensi
khususnya pada bidang pertanian dan peternakan. Hasil penelitian ini telah
menunjukkan bahwa strategi komunikasi community relations yang dilakukan
yakni terdiri dari pemanfaatan potensi dari desa binaan, dukungan kelompok tani
untuk resonansi hal positif, dan keberlanjutan dalam pelaksanaan kelompok tani.
Strategi tersebut saling memiliki perannya masing-masing dalam upaya
membangun hubungan yang harmonis dengan mengedepankan kepercayaan

Kata Kunci: Community relations, Corporate Communication, Program
pemberdayaan kelompok tani, Revitalisasi lahan pasca tambang, Program CSR,
Keberlanjutan.



Communication Strategy for Community Relations in the Sustainable

Development Program Division of PT Indocement Tunggal Prakarsa Tbk

(Case Study: Empowerment of Farmer Groups in Managing Post-Mining Land

at the Center for Research, Training, and Community Empowerment)

Silva Shehan Ardiansyah

ABSTRACT

PT Indocement Tunggal Prakarsa Tbk is one of the largest private cement
producers in Indonesia. Therefore, the company's operations require mining
activities to meet the demand for raw materials in cement production.
Consequently, these mining activities leave behind post-mining land that can no
longer be extracted for raw materials. To address this, PT Indocement Tunggal
Prakarsa Tbk, through its CSR initiatives, revitalizes this post-mining land to create
areas of value and benefit, fulfilling the company's responsibilities. As a result, a
location named the Center for Research, Training, and Community Empowerment
(P4M) was established. This research focuses on discussing PT Indocement
Tunggal Prakarsa Tbk's communication strategy in engaging with the community
through the farmer group empowerment program. This program involves inviting
groups from the fostered villages to enhance their potential, particularly in
agriculture and livestock. The results of this research show that the community
relations communication strategy includes utilizing the potential of fostered
villages, supporting farmer groups for positive resonance, and ensuring the
sustainability of farmer group activities. Each of these strategies plays a role in
building harmonious relationships by prioritizing trust.

Keywords: Community relations, Corporate Communication, Farmer group
empowerment program, Post-mining land revitalization, CSR program,
Sustainability.
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