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PENGARUH IDENTITAS MEREK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN AIR MINERAL DALAM
KEMASAN AQUA (STUDI KASUS PADA
MASYARAKAT CIPINANG CEMPEDAK)

Tika Trijanti

ABSTRAK

Perkembangan era globalisasi saat ini yang membuka jalan peluang serta tantangan
pada perusahaan yang akan menimbulkan persaingan antar perusahaan untuk
merebutkan pangsa pasar, sehingga perusahaan harus memiliki identitas. penelitian ini
untuk mengetahui seberapa besar pengaruh identitas merek terhadap keputusan
pembelian, sehingga setiap komponen unsur pada identitas merek akan diuji untuk
menemukan aspek yang berpengaruh besar terhadap keputusan pembelian Air Mineral
Dalam Kemasan Aqua pada studi kasus masyarakat di Cipinang Cempedak. Metode
penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif kausal dengan mengumpulkan
data melalui survei skala simantic differensial secara simple random sampling atau
sampel secara acak pada metode cluster sampling , lalu hasilnya diolah menggunakan
apilkasi SPSS 26 yang dianalisis secara deskriptif dan dengan teknik analisis regresi
linier sederhana. Dari hasil penelitian ini, dapat disimpulkan bahwa identitas merek
memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada air mineral dalam
kemasan Aqua pada masyarakat Cipinang Cempedak, dan secara keseluruhan
menghasilkan kata sifat positif dari variabel identitas merek dan pada variabel
keputusan pembelian.

Kata kunci: Identitas Merek, Keputusan Pembelian
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PENGARUH IDENTITAS MEREK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN AIR MINERAL DALAM
KEMASAN AQUA (STUDI KASUS PADA
MASYARAKAT CIPINANG CEMPEDAK)

Tika Trijanti

ABSTRAK

The development of the current era of globalization which opens the way for
opportunities and challenges to companies which will lead to competition between
companies to win market share, so companies must have an identity. this study is to
determine how much influence brand identity has on purchasing decisions, so that each
component element in brand identity will be tested to find aspects that have a major
influence on purchasing decisions for Aqua Bottled Mineral Water in a case study in
the Cipinang Cempedak community. The research method used is a causal quantitative
method by collecting data through a differential simantic scale survey by simple
random sampling or random samples in the cluster sampling method, then the results
are processed using the SPSS 26 application which is analyzed descriptively and with
simple linear regression analysis techniques. From the results of this study, it can be
concluded that brand identity has a significant influence on purchasing decisions on
bottled mineral water Aqua in the Cipinang Cempedak community, and overall
produces a positive adjective from the brand identity variable and on the purchasing
decision variable.

Keywords: Brand Identity, Purchasing Decision.
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