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PENGARUH CITRA MEREK DAN KEPERCAYAAN MEREK TERHADAP 

MINAT BELI SNEAKERS SPECS 

 

Raditya Zaumar Ilman 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Citra Merek dan Kepercayaan 

Merek Terhadap Minat Beli Sneakers Specs. Sampel yang digunakan pada penelitian 

ini yaitu rumus slovin dengan jumlah 256 responden dan olah data dilakukan terhadap 

217 responden yang memenuhi kriteria. Penelitian ini menggunakan teknik probability 

sampling dengan pendekatan proportional stratified random sampling. Pengujian pada 

penelitian ini menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji 

multikolinearitas, uji heteroskedastisitas, dan uji linearitas. Analisis pada penelitian ini 

menggunakan analisis regresi, analisis koefisien determinasi, uji hipotesis dan metode 

stepwise. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Citra Merek (X1) dan 

Kepercayaan Merek (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli (Y) 

melalui nilai f hitung 287,458 > f tabel 3,05 dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05, 

dengan variabel Kepercayaan Merek menjadi variabel yang dominan dengan nilai t 

23,967 > t tabel 1,652 serta dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Nilai koefisien 

determinasi sebesar 0,729, menandakan bahwa mendekati nilai 1 yang berarti Citra 

Merek dan Kepercayaan merek mampu menjelaskan Minat Beli sebesar 72,9% dengan 

baik, Sedangkan 27,1% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti. 

 

Kata kunci: Citra Merek, Kepercayaan Merek, Minat Beli 

 

 

 



Universitas Bakrie 

viii 
 

PENGARUH CITRA MEREK DAN KEPERCAYAAN MEREK TERHADAP 

MINAT BELI SNEAKERS SPECS 

 

Raditya Zaumar Ilman 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of brand image and brand trust on purchase 

intention of Specs sneakers. The sample used in this study was the slovin formula with 

a total of 256 respondents and data processing was carried out on 217 respondents 

who met the criteria. This study uses probability sampling techniques with a 

proportional stratified random sampling approach. Testing in this study uses validity 

test, reliability test, normality test, multicollinearity test, heteroscedasticity test, and 

linearity test. The analysis in this study uses regression analysis, coefficient of 

determination analysis, hypothesis testing and stepwise method. The results of this 

study indicate that the Brand Image (X1) and Brand Trust (X2) variables have a 

positive and significant effect on Purchase Intention (Y) through the calculated f value 

of 287.458> f table 3.05 and a significance value of 0.000 <0.05, with the Brand Trust 

variable being the dominant variable with a t value of 23.967> t table 1.652 and with 

a significance value of 0.000 <0.05. The coefficient of determination is 0.729, 

indicating that it is close to the value of 1, which means that Brand Image and Brand 

Trust are able to explain Purchase Intention by 72.9% well, while 27.1% is influenced 

by other factors not examined. 
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