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Andre Fahreza Maulana 

ABSTRAK 
 

Pada tahun 2024, dunia berada pada era digital yang dipicu oleh 

perkembangan internet, memungkinkan komunikasi dan akses informasi melalui 

platform media sosial seperti Instagram. Instagram merupakan media sosial yang 

cukup populer di Indonesia, hal ini ditandai dengan Instagram yang telah 

menempati posisi kedua di Indonesia. Sehingga membuka peluang baru pada 

industri media seperti yang dilakukan oleh akun Instagram @kompastv. Hingga Juli 

2024 akun Instagram @kompastv memiliki 2,1 juta pengikut yang sangat aktif 

dalam menyebarkan informasi setiap harinya dengan range 40-50 konten informasi. 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh keberadaan informasi di media 

sosial Instagram @kompastv terhadap minat generasi z dalam menonton tayangan 

berita Kompas TV (Studi Pada Mahasiswa Aktif Peminatan Jurnalistik di 

Universitas Bakrie tahun 2024).  Selanjutnya penelitian ini menggunakan teori uses 

and gratification dimana seseorang menikmati isi yang disampaikan oleh media 

secara aktif memilih dan menggunakan media yang sesuai dengan kebutuhannya. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan menyebarkan link 

kuesioner melalui google forms kepada seluruh responden. Populasi dalam 

penelitian ini yakni mahasiswa aktif Jurnalistik di Universitas Bakrie tahun 2024 

sebanyak 107. Sampel yang didapatkan pada penelitian ini sebanyak 84 responden. 

Pengujian data menggunakan software SPSS versi 25. Hasil uji hipotesis pada 

penelitian ini menjelaskan bahwa terdapat pengaruh keberadaan informasi di media 

sosial Instagram @kompastv terhadap minat generasi z dalam menonton tayangan 

berita Kompas TV. Hasil penelitian menunjukkan nilai t hitung sebesar (-9,231) dan 

nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 menandakan bahwa variabel media sosial 

berpengaruh terhadap minat menonton. Nilai koefisien variabel media sosial pada 

analisis regresi sebesar (-0,699) dengan arah negatif, menandakan bahwa arah 

hubungan variabel media sosial terhadap minat menonton adalah negatif atau 

bertolak belakang. Sehingga uji analisis statistik pada penelitian ini menyimpulkan 

bahwa media sosial berpengaruh negatif dan signifikan terhadap minat menonton. 
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ABSTRACT 
 

In 2024, the world is in a digital era triggered by the development of the 

internet, allowing communication and access to information through social media 

platforms such as Instagram. Instagram is a social media that is quite popular in 

Indonesia, this is indicated by Instagram which has occupied the second position in 

Indonesia. So that it opens up new opportunities in the media industry as carried 

out by the @kompastv Instagram account. Until July 2024, the @kompastv 

Instagram account has 2.1 million followers who are very active in disseminating 

information every day with a range of 40-50 information content. This study was 

conducted to determine the effect of the existence of information on social media 

Instagram @kompastv on generation z's interest in watching Kompas TV news 

shows (Study on Active Students of Journalism Specialization at Bakrie University 

in 2024).  Furthermore, this study uses the uses and gratification theory where a 

person enjoys the content delivered by the media by actively choosing and using 

media that suits his needs. This research uses a quantitative approach by distributing 

questionnaire links via google forms to all respondents. The population in this study 

were 107 active Journalism students at Bakrie University in 2024. The sample 

obtained in this study were 84 respondents. The results of hypothesis testing in this 

study explain that there is an influence of the existence of information on Instagram 

@kompastv social media on generation z's interest in watching Kompas TV news 

shows. The results showed a calculated t value of (-9,231) and a significance value 

of 0.000 <0.05 indicating that social media variables affect viewing interest. The 

coefficient value of the social media variable in the regression analysis is (-0.699) 

with a negative direction, indicating that the direction of the relationship between 

social media variables and viewing interest is negative or opposite. So, the 

statistical analysis test in this study concluded that social media has a negative and 

significant effect on viewing interest. 
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