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PEMANFAATAN DAN PENGELOLAAN KONTEN MEDIA SOSIAL 

KONDE.CO SEBAGAI MEDIA ALTERNATIF 

Tiara Fasya 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji alasan dibalik penggunaan akun 

media sosial Konde.co sebagai media alternatif  serta memahami proses 

pengelolaan konten media sosial Konde.co sebagai media alternatif. Melalui 

pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus, hasil penelitian ini menunjukan 

bahwa Konde.co memanfaatkan media sosial untuk  menyebarluaskan informasi 

dengan cara kolaborasi, pengumpulan informasi, serta komunikasi dua arah guna 

mempererat interaksi antara Konde.co dengan audiensnya. Selain itu, pengelolaan 

konten Konde.co mencerminkan media alternatif dalam tiga bentuk yaitu: 

deprofesionalisasi, dekapitalisasi, dan deinstitusionalisasi sesuai dengan teori 

media alternatif James Hamilton. Konde.co mengimplementasikan aspek 

deprofesionalisasi dalam proses pengelolaan kontennya, dengan melibatkan warga 

biasa sebagai narasumber. Pengelolaan konten Konde.co juga mencakup 

dekapitalisasi, yang dimana Konde.co tidak clickbait untuk mendapatkan 

keuntungan finansial, tetapi Konde.co memperjuangkan idealisme yang dimiliki. 

Deinstitusionalisasi menunjukkan bahwa media alternatif seperti Konde.co 

memiliki kebebasan penuh dalam menentukan cara mereka beroperasi, 

memproduksi, dan mendistribusikan konten tanpa harus tunduk pada regulasi atau 

pedoman yang sering membatasi media arus utama. 

 

Kata kunci: Media Alternatif, James Hamilton, Konde.co, Media Sosial. 
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UTILIZATION AND MANAGEMENT OF KONDE.CO SOCIAL MEDIA 

CONTENT AS AN ALTERNATIVE MEDIA 

Tiara Fasya 

 

ABSTRACT 

 

This research aims to examine the reasons behind the use of Konde.co's 

social media accounts as alternative media and to understand the process of 

managing Konde.co's social media content as alternative media. Through a 

qualitative approach with a case study method, the results of this study show that 

Konde.co utilizes social media to disseminate information through collaboration, 

information gathering, and two-way communication to strengthen the interaction 

between Konde.co and its audience. Additionally, the content management of 

Konde.co reflects alternative media in three forms: deprofessionalization, 

decapitalization, and deinstitutionalization, in accordance with James Hamilton's 

alternative media theory. Konde.co implements the aspect of deprofessionalization 

in its content management process by involving ordinary citizens as sources. The 

content management of Konde.co also includes decapitalization, where Konde.co 

does not engage in clickbait for financial gain but rather upholds its ideals. 

Deinstitutionalization shows that alternative media like Konde.co have full freedom 

in determining how they operate, produce, and distribute content without having to 

adhere to regulations or guidelines that often constrain mainstream media. 

 

Keywords: Alternative Media, James Hamilton, Konde.co, Social Media. 
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