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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh yang diberikan oleh
influencer marketing, customer review, dan customer perceived value terhadap niat
beli pada produk Skintific. Penelitian ini bersifat deskriptof menggunakan metode
kuantitatif. Populasi pada penelitian ini adalah seluruh pengikut akun TikTok Skintific
dengan sampel sebanyak 100 orang yang ditentukan berdasarkan rumus Cochran.
Metode dan teknik pengambilan sampel menggunakan metode non-probability
sampling dengan teknik purposive sampling. Teknik analisis data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah analisis regresi linear berganda yang diolah menggunakan
bantuan perangkat lunak SPSS. Hasil yang diperoleh pada penelitian ini adalah
influencer memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap purchase intention,
customer review memiliki pengaruh positif dan signifikan terhdap purchase intention,
dan customer perceived value memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap

purchase intention pada produk Skintific.

Kata kunci: Influencer Marketing, Customer Review, Customer Perceived Value,

Purchase Intention.
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ABSTRAC

This study aims to determine the extent of the influence of influencer marketing,
customer reviews, and customer perceived value on purchase intention for Skintific
products. This descriptive study uses a quantitative method. The population in this
study consists of all followers of the Skintific TikTok account, with a sample of 100
people determined based on the Cochran formula. The sampling method and technique
used is non-probability sampling with purposive sampling technique. The data analysis
technique used in this study is multiple linear regression analysis processed with the
help of SPSS software. The results obtained in this study indicate that influencer
marketing has a positive and significant influence on purchase intention, customer
reviews have a positive and significant influence on purchase intention, and customer
perceived value has a positive and significant influence on purchase intention for

Skintific products.

Keywords: Influencer Marketing, Customer Review, Customer Perceived Value,

Purchase Intention.
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