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PENGARUH IKLAN INSTAGRAM DAN SELEBIRTI ENDORSEMENT TERHADAP
MINAT MEMBELI ULANG PRODUK UNIQLO INDONESIA

Moh Danis — 1181001110

ABSTRAK

Iklan Instagram dan selebriti endorsement telah menjadi strategi pemasaran yang efektif, masih
terdapat beberapa tantangan yang dihadapi oleh perusahaan dalam mengimplementasikan strategi
ini. Salah satu tantangan utama adalah bagaimana mengukur efektivitas dari iklan Instagram dan
selebriti endorsement terhadap minat membeli ulang terhadap produk Uniqglo Indonesia. Oleh
karena itu, penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi pengaruh iklan Instagram dan selebriti
endorsement terhadap minat membeli ulang produk Uniqlo Indonesia. Peneleitian ini
menggunkana metode atau penedekatakan kuantitatif berdasarkan pada informasi dan statistic
Berdaraskan pada latar belakang dan rumusan masalah pada penelitian ini menggunakan
kuantitatif untuk mengukur pengaruh iklan instgram dan seleberiti endorsement terhadap minat
membeli ulang produk uniqlo Indonesia. Berdasarkan hasil dari uji hipotesis dan hasil yang
ditemukan bahwa nilai sig. 0,001 dari tingkat signifikansi 0,05. Membuktikan bahwa terdapat
pengaruh Iklan Instagram terhadap Minat beli ulang. Berdasarkan hasil dari uji hipotesis dan hasil
yang ditemukan bahwa nilai sig. 0,001 dari tingkat signifikansi 0,05. Membuktikan bahwa terdapat
pengaruh selebritis endorsment terhadap Minat membeli ulang.

Kata Kunci : Iklan Instagram, Selebriti Endorsement, Minat membeli ulang
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THE INFLUENCE OF INSTAGRAM ADVERTISING AND CELEBRITIES
ENDORSEMENT ON INTEREST IN REPURCHASING UNIQLO INDONESIA
PRODUCTS

Moh Danis — 1181001110

ABSTRACT

While Instagram advertising and celebrity endorsements have become an effective marketing
strategy, there are still several challenges faced by companies in implementing this strategy. One
of the main challenges is how to measure the effectiveness of Instagram advertising and celebrity
endorsements on repurchase interest in Uniglo Indonesia products. Therefore, this research aims
to identify the influence of Instagram advertising and celebrity endorsements on interest in
repurchasing Uniqlo Indonesia products. This research uses a quantitative method or approach
based on information and statistics. Based on the background and problem formulation in this
research, this research uses quantitative methods to measure the influence of Instagram
advertising and celebrity endorsements on interest in repurchasing Uniqlo Indonesia products.
Based on the results of hypothesis testing and the results found that the sig. 0.001 of the 0.05
significance level. Proving that there is an influence of Instagram Ads on repurchase interest.
Based on the results of the hypothesis test and the results found that the sig. 0.001 of the 0.05
significance level. Proving that there is an influence of celebrity endorsements on repurchase
interest.

Keywords: Instagram Ads, Celebrity Endorsements, Repurchase Interest
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