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BUDAYA THRIFTING SEBAGAI GAYA HIDUP KALANGAN MUDA

PADA KONSUMEN PASAR THRIFT SENEN JAYA

IQBAL WIRAYUDA

ABSTRAK

Gaya hidup merupakan hal penting, satu diantara yang ada adalah dengan gaya
hidup yang tertarik dengan fashion. Munculnya budaya thrifting di masyarakat ini
menjadi sangat menarik bagi para pecinta fashion sebab mereka bisa menemukan
barang yang masih berkualitas dan unik, serta berpeluang mendapatkan barang
barang branded dengan harga yang jauh lebih murah. Tren ini menjadikan belanja
atau mengkonsumsi barang bekas sangat cocok sebagai salah satu alternatif
konsumsi fashion. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mengidentifikasi
budaya thrifting sebagai gaya hidup kalangan muda pada konsumen pasar thrift
Senen Jaya. Metode yang digunakan pada penelitian ini adalah kualitatif, dengan
teknik pengumpulan data melalui wawancara. Budaya thrifting menjadi alternatif
bagi kalangan muda dalam hal memenuhi kebutuhan fashion mereka untuk bisa
berpenampilan modis dan fashionable, dengan adanya budaya thriting ini kalangan
muda bisa menemukan selera baru mereka dalam berpenampilan, selain itu adanya
perubahan pandangan dan pola pikir masyarakat terhadap budaya thrifting, sebab
membeli barang bekas sudah menjadi gaya hidup yang tidak bikin gengsi.

Kata Kunci: Gaya hidup, Thrifting, Thrift Shop
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THRIFTING CULTURE AS A LIFESTYLE AMONG YOUTH AMONG

CONSUMERS OF THE SENEN JAYA THRIFT MARKET

IQBAL WIRAYUDA

ABSTRACT

Lifestyle is an important thing, one of which is a lifestyle that is interested in
fashion. The emergence of culture thrifting In this community has become very
attractive for fashion lovers because they can find items that are still high quality
and unique, and have the opportunity to get new items. branded at a much cheaper
price. This trend makes shopping or consuming used goods very suitable as an
alternative to fashion consumption. This research aims to find out and identify
culture thrifting as a lifestyle among young consumers in the Senen Jaya thrift
market. The method used in this research is qualitative, with data collection
techniques through interviews. Culture thrifting become an alternative for young
people in terms of fulfilling their fashion needs to be able to look fashionable and
fashionable, with this thrifting culture young people can find their new tastes in
appearance, apart from that there is a change in society's views and mindset towards
culture thrifting, because buying used goods has become a lifestyle that doesn't

make you feel prestigious.

Kata Kunci: Lifestyle, Thrifting, Thrift Shop
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