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ABSTRAK 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif yang bertujuan 

untuk mengetahui komparasi pembentukan personal brand Anies Baswedan pada 

kelompok yang terterpa dengan yang tidak terterpa tayangan “Desak Anies” di 

Youtube (studi eksperimen pada mahasiswa kelas karyawan Ilmu Komunikasi 

Universitas Bakrie). Penelitian dilakukan untuk memahami pengaruh tayangan 

"Desak Anies" di youtube terhadap pembentukan personal brand Anies 

Baswedan, mengingat pentingnya media digital dalam komunikasi politik 

modern. Media digital memungkinkan politisi untuk berinteraksi langsung 

dengan audiens, membangun citra, dan menyampaikan pesan atau visi dan misi 

secara efektif. Dalam politik modern, personal brand yang kuat dapat 

membedakan tokoh dari pesaingnya dan membangun loyalitas pemilih. Studi ini 

juga mengisi kekosongan penelitian sebelumnya yang belum banyak mengkaji 

pengaruh konten digital khususnya youtube terhadap personal brand politisi. 

Selain itu, penelitian ini bertujuan untuk meningkatkan pemahaman dan 

partisipasi politik, khususnya bagi para mahasiswa dan pemilih pemula. Jumlah 

sampel dalam penelitian ini masing-masing 30 orang untuk kelompok yang 

terterpa dan yang tidak terterpa tayangan “Desak Anies” di youtube. Dalam 

membuktikan dan menganalisis hal tersebut, maka digunakan maka digunakan 

uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, dan uji beda (uji T). Hasil pengujian 

menunjukkan bahwa terdapat perbedaan signifikan dalam pembentukan personal 

brand Anies Baswedan antara dua kelompok tersebut. Hasil pengujian diperoleh 

dari hasil tabel uji T (uji beda) dimana nilai signifikan kelompok tidak terterpa 

adalah 0.767, sedangkan kelompok terterpa adalah 0.00. Berdasarkan nilai 

signifkan dan dasar pengambilan keputusan  disimpulkan nilai 0.767 > 0.05 dan 

0.00 < 0.05. Maka jelas tayangan “Desak Anies” di youtube mempengaruhi 

pembentukan personal brand Anies Baswedan pada kelompok terterpa. 

 

Kata Kunci: Personal Brand, Anies Baswedan, Desak Anies, Youtube  
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ABSTRACT 

This research uses a quantitative research method aimed at comparing the 

formation of Anies Baswedan's personal brand between groups exposed and not 

exposed to the "Desak Anies" broadcast on YouTube (an experimental study on 

part-time Communication Science students at Bakrie University). The study was 

conducted to understand the influence of the "Desak Anies" broadcast on 

YouTube on the formation of Anies Baswedan's personal brand, considering the 

importance of digital media in modern political communication. Digital media 

allows politicians to interact directly with the audience, build an image, and 

convey messages or vision and mission effectively. In modern politics, a strong 

personal brand can distinguish a figure from their competitors and build voter 

loyalty. This study also fills a gap in previous research that has not extensively 

examined the influence of digital content, especially YouTube, on the personal 

brand of politicians. Additionally, this research aims to enhance political 

understanding and participation, particularly among students and first-time 

voters. The sample size in this study consisted of 30 individuals each for the 

groups exposed and not exposed to the "Desak Anies" broadcast on YouTube. 

To prove and analyze this, validity tests, reliability tests, normality tests, and 

difference tests (T-tests) were used. The test results showed a significant 

difference in the formation of Anies Baswedan's personal brand between the two 

groups. These results were obtained from the T-test table, where the significance 

value for the non-exposed group was 0.767, while for the exposed group it was 

0.00. Based on the significance value and the basis for decision-making, it was 

concluded that a value of 0.767 > 0.05 and 0.00 < 0.05. Thus, it is clear that the 

"Desak Anies" broadcast on YouTube influences the formation of Anies 

Baswedan's personal brand in the exposed group. 
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