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(Studi kasus pada Dian Pratama selaku Katanashi)

Leo Isyahputra

ABSTRAK

Personal brand merupakan hal yang paling penting dalam mengembangkan
sebuah usaha. Jika seseorang mampu menciptakan personal brand yang baik maka usaha
yang dijalankan dapat berjalan dengan baik. Personal brand yang baik berawal dari
konsep diri yang baik. Hal inilah yang diterapkan oleh Dian Pratama selaku Katanashi.
Membuka usaha sebagai maker cosplay, Dian telah dikenal sebagai orang yang teliti dan
detail dalam membuat kostumnya. Hal tersebut tidak terlepas dari personal brand yang
telah terbentuk oleh Dian Pratma melalui proses konsep diri yang sudah melekat didalam
dirinya. Peneltian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana konsep diri mampu
membentuk personal brand seorang Dian Pratama. Metode penelitian yang dipakai
adalah kualitatif dengan metode studi kasus. Pengumpulan data menggunakan wawancara
mendalam melalui focus group discusion creative. Hasil yang didapat adalah konsep diri
mampu membentuk kesan yang pada akhirnya kesan tersebut menjadi personal brand

Dian Pratama selaku Katanashi.

Kata kunci : Personal brand, konsep diri, cosplay, Katanashi



KONSEP DIRI DALAM PEMBENTUKAN PERSONAL BRAND
KATANASHI DALLAM DUNIA COSPLAY

(Studi kasus pada Dian Pratama selaku Katanashi)

Leo Isyahputra

ABSTRACT

Personal brand is the most important thing for building a business. If someone
able to create a good personal brand then the business can run well. Good personal brand
begins with a good self-concept. That was applied by Dian Pratama as Katanashi.
Opening a business as a cosplay maker, Dian has been known as a through and detailed
person in making his costume. It can not be separated from the personal brand that has
been formed by Dian Pratma through the process of self-concept that has been embeded
in him. This study aims to find out how self-concept can form a personal brand of a Dian
Pratama. The research method used is qualitative with case study method. Data collection
uses in-depth interviews through focus group discusion creative. The results obtained are
self-concept able to form the impression that in the end this impression becomes a

personal brand Dian Pratama as Katanashi.

Keyword : Personal brand, self-concept, cosplay, Katanashi
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