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BUSINESS PLAN LAH IN 

Reza Aldiasnyah 
 

ABSTRAK 
 

Rencana Bisnis ini bertujuan untuk menganalisa dan mengidentifikasi strategi bisnis 

yang akan dijalankan Lah In, serta memperkenalkan inovasi dalam industri kuliner 

yaitu street food. Rencana bisnis ini menggunakan analisis internal seperti STP, 

Business Model Canvas (BMC), dan Porter Five Forces. Dalam proses perencanaan 

bisnis, penulis juga menganalisis strategi pemasaran serta asumsi proyeksi keuangan. 

Proyeksi keuangan diasumsikan memiliki peningkatan pada penjualan sebesar 12% 

per tahun dalam jangka waktu 5 tahun yang akan datang. Dengan mengasumsikan 

tingkat suku bunga 10%, didapatkan nilai NPV pada tahun kelima sebesar Rp 

203.871.274, dan IRR sebesar 65% sehingga proyeksi bisnis ini layak untuk 

dijalankan. 

 

Kata Kunci : Rencana Bisnis, Street Food, Korean Wave, Kuliner 
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BUSINESS PLAN LAH IN 

Reza Aldiasnyah 
 

ABSTACT 
 

This Business Plan aims to analyze and identify the business strategies that will be 

implemented by Lah In, as well as to introduce innovations in the culinary industry, 

specifically in street food. This business plan utilizes internal analyses such as STP, 

Business Model Canvas (BMC), and Porter Five Forces. In the business planning 

process, the author also analyzes marketing strategies and financial projection 

assumptions. The financial projection assumes a 12% increase in sales per year over 

the next 5 years. By assuming an interest rate of 10%, the NPV in the fifth year is 

projected to be IDR 203,871,274, with an IRR of 65%, making this business projection 

feasible for implementation. 
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