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“Strategi Konten Instagram @Helonco Dalam Membangun Brand 

Awareness” 

 

MARIA 

 

 

ABSTRAK 

 

Fenomena makanan Jepang di Jakarta menjadi perbincangan publik di media sosial 

Instagram. Selain Sushi dan Ramen yang populer, Mentai Rice Box juga ramai 

diperbincangkan salah satunya Mentai yang dijual oleh Helo n Co. Mentai 

merupakan makanan Jepang dengan bahan dasar ikan salmon dan nasi/mie shirataki 

yang dibalut saus mentai yang khas dan rasa yang tidak terlalu berbumbu serta 

menggunakan telur ikan terbang (Tobiko) atau telur ikan Kod. Pemasaran ini 

dilakukan melalui media sosial Instagram karena banyaknya pengguna Instagram 

di Indonesia. Metode yang digunakan adalah metode penelitian kualitatif secara 

deskriptif. Hasil penelitian ini telah sesuai dengan strategi content marketing 

sehingga dapat membangun brand awareness sampai pada tahap brand recall. 

Namun, karena belum menggunakan influencer untuk melakukan promosi product 

sehingga @helonco baru bisa sampai pada tahap brand recall. Hal ini mungkin 

kedepannya bisa menggunakan influencer agar brand awareness @helonco 

semakin meningkat. 

 

Kunci: Instagram, Strategi Content Marketing, Brand Awareness, Japanese 

Food 
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“Strategy Content Instagram @Helonco to Develop Brand Awareness” 

 

MARIA 

 

 

ABSTRACT 

 

The Japanese food phenomenon in Jakarta has become a public topic of 

conversation on Instagram social media. Apart from the popular Sushi and Ramen, 

Mentai Rice Boxes are also widely discussed, one of which is Mentai which is sold 

by Helo n Co. Mentai is a Japanese food with the basic ingredients of salmon and 

rice/shirataki noodles covered in a distinctive mentai sauce that is not too spicy and 

uses flying fish roe (Tobiko) or cod fish roe. This marketing is carried out through 

Instagram social media because of the large number of Instagram users in 

Indonesia. The method used is a descriptive qualitative research method. The 

results of this research are in accordance with content marketing strategies so that 

they can build brand awareness up to the brand recall stage. However, because we 

haven't used influencers to promote our products, @helonco has only just reached 

the brand recall stage. It is possible that in the future we can use influencers to 

increase brand awareness of @helonco. 

 

Keywords: Instagram, Strategy Content Marketing, Brand Awareness, Japanese 

Food  
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