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""Strategi Konten dalam Komunikasi Pemasaran Digital Startup
Melalui Media Sosial (Studi Kasus: Instagram Reel Edu Park)"

SISI ALIYAH

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi konten dalam komunikasi
pemasaran digital yang diterapkan oleh perusahaan startup Reel Edu Park melalui
media sosial Instagram nya, serta untuk mengetahui alasan di balik penggunaan
strategi tersebut. Reel Edu Park sebagai wadah edukasi di industri perfilman berupa
pelatihan secara langsung ini, memanfaatkan berbagai fitur Instagram yang mereka
gunakan dalam komunikasi pemasaran digital nya, seperti Feeds, Reels, dan Story
untuk menarik perhatian dan meningkatkan minat target audiens. Dengan
pendekatan soft selling dalam konten yang diunggah, Reel Edu Park tidak hanya
mempromosikan jasa layanan pelatihannya tetapi juga berupaya untuk
mengedukasi audiens mengenai industri perfilman. Melalui metode studi kasus dan
pendekatan kualitatif, serta pengumpulan data yang melibatkan wawancara,
observasi, dan dokumentasi, ditemukan bahwa strategi konten Reel Edu Park
difokuskan pada pendistribusian konten yang informatif, inspiratif, dan dikemas
secara menarik untuk meningkatkan rasa ingin tahu dan interaksi bersama audiens.
Reel Edu Park memanfaatkan tahapan-tahapan strategi yang terstruktur sebelum
membuat konten marketing di Instagram, memastikan bahwa setiap konten yang
dibuat selaras dengan tujuan komunikasi pemasaran digital nya. Kesimpulan dari
penelitian ini menunjukkan bahwa dalam penggunaan strategi konten yang tepat di
platform media sosial tidak hanya dapat meningkatkan interaksi, tetapi juga
memperkuat strategi konten Reel Edu Park dalam komunikasi pemasaran digital

sebagai industri digital edukasi kreatif perfilman.

Kata Kunci: Konten Marketing, Strategi Konten, Komunikasi Pemasaran Digital,

Startup, Media Sosial Instagram
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"Content Strategy in Digital Marketing Communication for
Startups Through Social Media (Case Study: Instagram Reel Edu
Park)”

SISI ALIYAH

ABSTRACT

This research aims to analyze the content strategy in digital marketing
communication implemented by the startup company Reel Edu Park through its
social media platform, Instagram, and to understand the reasons behind the use of
these strategies. Reel Edu Park, as an educational platform in the film industry
offering hands-on workshops, leverages various Instagram features in its digital
marketing communication, such as Feeds, Reels, and Stories, to attract attention
and increase the interest of its target audience. Using a soft-selling approach in its
posted content, Reel Edu Park not only promotes its workshop services but also
strives to educate its audience about the film industry. Through a case study method
and a qualitative approach, including data collection involving interviews,
observations, and documentation, it was found that Reel Edu Park's content strategy
focuses on distributing informative, inspirational, and engaging content to enhance
curiosity and interaction with the audience. Reel Edu Park employs structured
strategic stages before creating marketing content on Instagram, ensuring that each
piece of content aligns with its digital marketing communication goals. The
conclusion of this research shows that using the right content strategy on social
media platforms can not only increase interaction but also strengthen Reel Edu
Park's content strategy in digital marketing communication as a creative digital

education platform in the film industry.

Keywords: Content Marketing, Content Strategy, Digital Marketing

Communication, Startup, Social Media Instagram
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