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Strategi Konten Storytelling Brand Lokal HMNS Pada Media Sosial TikTok (Studi Kasus 

pada Kolaborasi Parfume Untitled antara HMNS x Maliq & D’Essentials) 

 

 TASYA RITZKA SAFIRA 

_________________________________________________________________________  

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi konten storytelling yang digunakan 

oleh brand lokal HMNS dalam mempromosikan kolaborasi parfume "Untitled" dengan Maliq & 

D’Essentials di media sosial TikTok. Studi ini mengeksplorasi bagaimana HMNS memanfaatkan 

elemen-elemen naratif dalam konten mereka untuk meningkatkan engagement dan membangun 

identitas merek yang kuat. Metode penelitian yang digunakan adalah studi kasus dengan 

pendekatan kualitatif, yang melibatkan analisis konten video TikTok HMNS serta wawancara 

mendalam dengan tim pemasaran HMNS dan Maliq & D’Essentials. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa HMNS berhasil menciptakan narasi yang menarik melalui penggunaan 

simbol-simbol budaya lokal, keunikan produk, dan elemen kolaborasi kreatif. Penggunaan visual 

yang estetis, musik yang relevan, dan cerita personal dari kedua brand terintegrasi dengan baik 

dalam konten TikTok mereka. Strategi ini tidak hanya meningkatkan kesadaran merek tetapi juga 

membangun hubungan emosional dengan audiens, yang terbukti dari tingginya tingkat interaksi 

dan respons positif dari pengikut mereka. Penelitian ini menyimpulkan bahwa storytelling yang 

efektif di media sosial, khususnya di TikTok, memerlukan pemahaman mendalam tentang audiens 

dan kreativitas dalam mengemas pesan. Kolaborasi antara HMNS dan Maliq & D’Essentials 

menjadi contoh sukses bagaimana dua brand dapat berkolaborasi untuk menciptakan nilai tambah 

melalui narasi yang kuat dan autentik. 

Kata Kunci: storytelling, media sosial, TikTok, brand lokal, HMNS, Maliq & D’Essentials. 
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Content Storytelling Strategy of Local Brand HMNS on TikTok Social Media (Case Study on 

Untitled Perfume Collaboration between HMNS x Maliq & D’Essentials) 

 

   TASYA RITZKA SAFIRA 

_________________________________________________________________________  

    ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the content storytelling strategy used by the local brand HMNS 

in promoting the "Untitled" perfume collaboration with Maliq & D’Essentials on TikTok. This 

research explores how HMNS utilizes narrative elements in their content to enhance engagement 

and build a strong brand identity. The research method employed is a case study with a qualitative 

approach, involving the analysis of HMNS TikTok video content and in- depth interviews with the 

marketing teams of HMNS and Maliq & D’Essentials. The results of the study indicate that HMNS 

successfully creates compelling narratives through the use of local cultural symbols, product 

uniqueness, and creative collaboration elements. The use of aesthetic visuals, relevant music, and 

personal stories from both brands are well integrated into their TikTok content. This strategy not 

only increases brand awareness but also builds an emotional connection with the audience, as 

evidenced by high levels of interaction and positive responses from their followers. The study 

concludes that effective storytelling on social media, particularly on TikTok, requires a deep 

understanding of the audience and creativity in delivering messages. The collaboration between 

HMNS and Maliq & D’Essentials serves as a successful example of how two brands can 

collaborate to create added value through strong and authentic narratives. 

Keywords: storytelling, social media, TikTok, local brand, HMNS, Maliq & D’Essentials. 
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