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LULU RISSESA 

 

 

ABSTRAK 

 

Personal Branding merupakan suatu nilai yang melekat pada diri seseorang 

yang merepresentasikan pandangan orang lain terhadap orang yang dituju. 

Penilaian personal branding dapat dilihat melalui indikator Distinctive, 

Relevant, Consistence . Penelitian ini bertujuan untuk menilai apakah ada 

pengaruh sebuah personal branding dari calon legislatif Juanah Sarmili 

terhadap Minat Pilih, yang akan dibuktikan melakukan pendekatan AIDA 

(Attention, Interest, Desire, Action). Oleh karena itu minat pilih  menjadi 

salah satu faktor yang mempengaruhi personal branding. Metode yang 

digunakan dalam penelitian adalah kuantitaif sehingga dapat menghasilkan 

temuan-temuan yang dilakukan dengan memanfaatkan populasi sebanyak 

118 responden dari masyarakatan satu wilayah yang dipilih melalui tinggat 

suara tertinggi diperoleh Juanah Sarmili. Hasil penelitisn menunjukkan 

bahwa terjadinya pengaruh personal branding terhadap minat pilih. 

 

Kata Kunci: Personal Branding, Minat Pilih, Pemilihan Umum, 

Kampanye 
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