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ABSTRAK 

Influencer adalah figur di media sosial dengan banyak pengikut yang memiliki 

kemampuan mempengaruhi pengikutnya. Pengikut organik adalah pengguna yang 

aktif berinteraksi secara alami tanpa strategi palsu. Penelitian berjudul “Strategi 

Influencer untuk Meningkatkan Jumlah Pengikut Secara Organik dalam Kegiatan 

Social Media Marketing” ini adalah studi kasus dengan pendekatan Kualitatif 

Deskriptif dan Observasi, menganalisis akun TikTok @maudyytt dan 

@Mochabagas. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui cara atau strategi 

yang digunakan oleh kedua influencer tersebut dalam mengembangkan akun 

TikTok mereka dan meningkatkan jumlah pengikut secara organik. Social media 

marketing melibatkan proses pemasaran untuk membangun kesadaran merek, 

bisnis, atau produk melalui jejaring sosial dengan empat aspek utama: pembuatan 

konten, berbagi konten, menghubungkan, dan membangun komunitas. Hasil dalam 

penelitian ini menemukan bahwa konten berperan penting terhadap pertumbuhan 

jumlah pengikut organik pada akun media sosial yang dimiliki oleh seorang 

influencer. Setiap influencer juga harus memiliki keunikan ataupun faktor pembeda 

dengan influencer lainnya agar perkembangan pada akun yang dimiliki dapat lebih 

maksimal 

Kata Kunci : Influencer, Tiktok, Social Media 
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ABSTRACT 

An influencer is a social media figure with many followers who can influence their 

followers. Organic followers are users who actively interact naturally without fake 

strategies. This research, titled "Influencer Strategies to Increase Organic 

Followers in Social Media Marketing Activities," is a case study using a Descriptive 

Qualitative approach and Observation, analyzing the TikTok accounts @maudyytt 

and @Mochabagas. The aim of this research is to understand the methods or 

strategies used by these influencers to develop their TikTok accounts and increase 

the number of organic followers. Social media marketing involves the process of 

building brand, business, or product awareness through social networks with four 

main aspects: content creation, content sharing, connecting, and community 

building. The findings of this research indicate that content plays a crucial role in 

the growth of organic followers on an influencer's social media accounts. Each 

influencer must also have a unique or distinguishing factor compared to other 

influencers to maximize the development of their accounts 
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