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ANALISIS RESEPSI PRIA TERHADAP KONSEP KECANTIKAN 

DALAM TAYANGAN IKLAN PRODUK GARNIER SAKURA WHITE 

VERSI PEVITA PEARCE 

Ayu Agustianawati 

ABSTRAK 

Penelitian ini menjabarkan tentang penerimaan mahasiswa pria khususnya 
yang memiliki pasangan lebih dari satu tahun dan kurang dari satu tahun terhadap 
konsep kecantikan yang ditayangkan pada iklan Garnier Sakura White versi 
Pevita Pearce. Penelitian ini menarik karena iklan di berbagai media mengenai 
konsep wanita cantik ini direpresentasikan sebagai bahasa yang universal, yakni 
dengan pergeseran dari kulit langsat atau sawo matang. Kecenderungan iklan 
produk kecantikan (di Indonesia khususnya), menampilkan ‘kecantikan’ dalam 
wujud model perempuan yang tinggi, kulit putih, berambut hitam lurus dan wajah 
‘indo’ yang semuanya dibintangi oleh model‐model perempuan. Aktor laki‐laki 
yang berperan dalam iklan, hampir semuanya diperlihatkan sebagai pengagum 
model produk tersebut ataupun sebagai alasan bagi model perempuan 
menggunakan produk. Dengan menggunakan teori milik Stuart Hall dan metode 
analisis resepsi, peneliti berharap untuk menjabarkan penerimaan dari konsep 
kecantikan dalam iklan produk kosmetik melalui proses encoding dan decoding 
oleh audiens. Kesimpulan dari penelitian ini akan dijelaskan lebih lanjut pada bab 
4 dan 5.  
 

Kata Kunci: Resepsi, Iklan, Kecantikan, Penerimaan, Stuart Hall. 
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MALE RECEPTION TOWARDS BEAUTY CONCEPT IN GARNIER 

SAKURA WHITE ADVERTISING VERSION OF PEVITA PEARCE 

Ayu Agustianawati 

ABSTRACT 

This study describes the acceptance of male students, especially those who 
have a partner more than one year and less than a year to the concept of beauty 
that aired on Garnier Sakura White version of Pevita Pearce. This research is 
interesting because advertising in various media about the concept of beautiful 
women is represented as a universal language. The trend of beauty product 
advertisement (particularly in Indonesia), featuring 'beauty' in the form of high 
female model, white, straight black hair and 'indo' face all starring female 
models. Male actors who played a role in advertising, mostly are shown as 
admirers of the model or as reasons why female models using the product. Using 
Stuart Hall's proprietary theory and method of reception analysis, the researcher 
hopes to outline the acceptance of beauty concepts in cosmetic product 
advertising through a process of encoding and decoding by the audience. The 
conclusions of this study will be explained further in chapters 4 and 5.  
 

Keywords: Reception, Advertising, Beauty, Reception, Stuart Hall. 
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