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ANALISIS FRAMING BERITA SILENT MAJORITY PADA MEDIA

ONLINE KOMPAS.COM, CNN INDONESIA.COM DAN DETIK.COM

Cahyani Zalsabila Pangerang

ABSTRAK

Proses adaptasi media bisa dibuktikan dengan hadirnya media online yang
berperan dalam menyebarkan berita. Salah satu topik pemberitaan media online
yang berhasil menarik perhatian masyarakat pasca pemilu 2024 adalah munculnya
istilah silent majority setelah kemenangan Prabowo-Gibran dalam pemilihan
capres-cawapres. Penelitian ini berfokus untuk mengetahui bagaimana
Kompas.com, CNN Indonesia.com, dan Detik.com sebagai media online yang
paling banyak diakses oleh masyarakat Indonesia melakukan framing terhadap
topik silent majority berdasarkan konsep Robert N. Entman. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan menganalisis 2 berita dari
masing-masing media. Hasil akhir dari penelitian ini menunjukkan bahwa media
Kompas.com membingkai silent majority untuk menjawab kebutuhan audiens dan
menyajikan berita informatif, sedangkan CNN Indonesia.com membingkai silent
majority sebagai fenomena penting untuk mengedukasi masyarakat, dan
Detik.com membingkai silent majority sebagai isu dengan unsur ketokohan dan
fokus pada standpoint politik.

Kata kunci : silent majority, analisis framing Robert N. Entman
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ANALISIS FRAMING BERITA SILENT MAJORITY PADA MEDIA

ONLINE KOMPAS.COM, CNN INDONESIA.COM DAN DETIK.COM

Cahyani Zalsabila Pangerang

ABSTRACT

The process of media adaptation can be evidenced by the presence of online
media that plays a role in disseminating news. One of the news topics on online
media that has successfully attracted public attention after the 2024 election is the
emergence of the term "silent majority" following the victory of Prabowo-Gibran
in the presidential election. This study focuses on how Kompas.com, CNN
Indonesia.com, and Detik.com, as the most widely accessed online media in
Indonesia, frame the topic of the silent majority based on Robert N. Entman's
concept. This research uses a qualitative descriptive approach by analyzing two
news articles from each media. The final results of this study show that
Kompas.com frames the silent majority to meet the needs of the audience and
presents informative news, while CNN Indonesia.com frames the silent majority
as an important phenomenon to educate the public, and Detik.com frames the
silent majority as an issue with elements of key figure and focuses on political
standpoint.

Keyword : silent majority, framing analysis Robert N. Entman
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