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ABSTRAK

Trend olahraga di Indonesia telah mengalami peningkatan yang signifikan.

Fenomena ini terlihat jelas di berbagai kota besar, dimana semakin banyak orang

yang menjadikan olahraga sebagai bagian dari rutinitas harian mereka. Trend

olahraga ini menyebabkan timbulnya keinginan brand fashion untuk

menghadirkan produk pakaian olahraga dengan maksud untuk memperluas

audience yang suka berolahraga. Salah satu brand lokal yang ikut merespons

trend ini adalah Buttonscarves, sebuah merek fashion hijab yang telah dikenal luas

di Indonesia. Permasalahan yang timbul dalam penelitian ini adalah adanya

kekhawatiran dari Buttonscarves untuk bersaing dengan brand olahraga yang

sudah terkenal. Dengan demikian pertanyaan yang ingin dijawab dalam penelitian

ini adalah bagaimana implementasi strategi komunikasi brand Buttonscarves

terhadap varian LAICA melalui media sosial Instagram untuk meningkatkan

brand awareness. Penelitian ini menggunakan metode pendekatan kualitatif

deskriptif dengan metode wawancara mendalam. Tujuan penelitian ini adalah

untuk memahami secara komprehensif terkait bagaimana strategi pemasaran

Buttonscarves diterapkan dan bagaimana strategi tersebut berhasil dalam

meningkatkan brand awareness. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi

pemasaran Buttonscarves melalui Instagram berhasil meningkatkan brand

awareness varian LAICA. Hal ini dibuktikan dengan peningkatan likes dan

kepercayaan konsumen terhadap merek tersebut, serta interaksi yang lebih aktif

antara merek dan pengikutnya.

Kata Kunci: Strategi Komunikasi, Media Sosial, Instagram, Buttonscarves, Brand

Awareness
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ABSTRACT

The trend of sports in Indonesia has increased significantly. This phenomenon is

clearly visible in various big cities, where more and more people are making

sports a part of their daily routine. This sports trend has caused the desire of

fashion brands to present sportswear products with the intention of expanding the

audience who like to exercise. One of the local brands that has responded to this

trend is Buttonscarves, a hijab fashion brand that is widely known in Indonesia.

The problem that arises in this study is the concern of Buttonscarves to compete

with well-known sports brands. Thus, the question to be answered in this study is

how the implementation of the Buttonscarves brand communication strategy for

the LAICA variant through Instagram social media to increase brand awareness.

This study uses a descriptive qualitative approach method with an in-depth

interview method. The purpose of this study is to comprehensively understand how

the Buttonscarves marketing strategy is implemented and how the strategy is

successful in increasing brand awareness. The results of the study show that the

Buttonscarves marketing strategy through Instagram has succeeded in increasing

brand awareness of the LAICA variant. This is evidenced by the increase in likes

and consumer trust in the brand, as well as more active interaction between the

brand and its followers.

Keywords: Communication Strategy, Social Media, Instagram, Buttonscarves,

Brand Awareness
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