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ABSTRAK 

 

 
Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh terpaan 

konten fashion tiktok terhadap impulsive buying. Penelitian ini menggunakan 

metode kuantitatif dengan pengujian hipotesis untuk menjelaskan pengaruh antar 

variabel. Penelitian ini menggunakan data primer yang diperoleh dari hasil 

kuesioner yang disebarkan ke Mahasiswa Generasi Z di Universitas Bakrie. Metode 

pemilihan sampel dalam penelitian ini menggunakan metode random sampling. 

Teknik analisis dalam penelitian ini adalah analisis regreasi linier berganda. 

Pengujian hipotesis dalam penelitian ini menggunakan alat analisis yaitu SPSS 22. 

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel durasi tidak berpengaruh 

terhadap impulsive buying, sedangkan variabel frekuensi dan atensi berpengaruh 

signifikan terhadap impulsive buying. 

 
Kata Kunci : Frekuensi, Durasi, Atensi, dan Impulsive Buying 
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ABSTRACT 

 
 

This study aims to test and analyze the effect of exposure to tiktok fashion 

content on impulsive buying. This study uses quantitative methods with hypothesis 

testing to explain the influence between variables. This study uses primary data 

obtained from the results of a questionnaire distributed to Generation Z students at 

Bakrie University. The sample selection method in this study used random sampling 

method. The analysis technique in this study was multiple linear regression 

analysis. Based on the results of the study, it shows that the duration variable has 

no effect on impulsive buying, while the frequency and attention variables have a 

significant effect on impulsive buying. 

 
Keywords : Frequency, Duration, Attention, and Impulsive Buying 
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