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Perencanaan Bisnis Sablon DTF Cempaka
Akmal Athallah Maryadi

ABSTRAK

Rencana bisnis dibuat untuk memenuhi kebutuhan masyarakat akan produk fashion yang personal
dan perubahan tren fashion yang terus berubah, terutama di wilayah cempaka putih barat. Tren
fashion dan semakin banyak individu yang mencari cara untuk mempersonalisasi produk mereka
dengan desain custom, dapat menjadi celah bagi pebisnis dan menjadi sumber inspirasi bagi para
pebisnis usaha, Salah satunya penyedia jasa sablon. karena hal tersebut terbentuklah ide bisnis ini
yaitu Sablon DTF Printing Cempaka, Untuk perencanaan bisnis Sablon DTF Cempaka yang
terukur, sistematis, menguntungkan, dan realistis untuk dilaksanakan. Sablon DTF Cempaka
mempuyai strategi berupa analisis Marketing 4P, analisis STP, analisis TOWS, analisis Porter Five
Forces, Bisnis Model Canvas (BMC), analisis resiko bisnis, analisis keuangan. Sablon DTF
Printing Cempaka, merupakan suatu bisnis usaha dibidang industri kreatif percetakan. Jenis
produk yang ditawarkan berupa jasa sablon yang menggunakan Sablon DTF (Direct to Film).
Sablon DTF Printing Cempaka memberikan peluang bagi customer untuk mempersonalisasi
produk mereka dengan desain yang unik dan sesuai dengan kualitas dan keinginan mereka. Sablon
DTF Cempaka hadir untuk memenuhi kebutuhan sablon yang unik dan kreatif bagi para fashionista
di Jakarta Pusat tepatnya daerah Cempaka Putih Barat. Didukung oleh teknologi sablon DTF yang
canggih dan mudah digunakan, Sablon DTF Cempaka menawarkan jasa sablon berkualitas tinggi
dengan harga yang kompetitif. Sablon DTF Cempaka memiliki potensi yang sangat besar untuk

sukses dan layak dilaksanakan

Kata Kunci : Personalisasi , Perkembangan Tren , Bisnis Sablon

Mahasiswa Program Studi Manajemen Universitas Bakrie, Jakarta
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Business Planning DTF Screen Printing Cempaka
Akmal Athallah Maryadi

ABSTRACT

A business plan is made to meet the needs of the community for personal fashion products and the
ever-changing fashion trends, especially in the West Cempaka Putih area. Fashion trends and the
increasing number of individuals looking for ways to personalize their products with custom
designs can be a gap for business people and a source of inspiration for business people, one of
which is a screen printing service provider. because of this, this business idea was formed, namely
DTF Printing Cempaka Screen Printing, for a measurable, systematic, profitable, and realistic
DTF Screen Printing Cempaka business plan to be implemented. DTF Screen Printing Cempaka
has a strategy in the form of 4P Marketing analysis, STP analysis, TOWS analysis, Porter Five
Forces analysis, Business Model Canvas (BMC), business risk analysis, financial analysis. DTF
Printing Cempaka Screen Printing is a business in the creative printing industry. The types of
products offered are screen printing services using DTF (Direct to Film) Screen Printing. DTF
Printing Cempaka Screen Printing provides an opportunity for customers to personalize their
products with unique designs and according to their quality and desires. DTF Screen Printing
Cempaka is here to meet the unique and creative screen printing needs of fashionistas in Central
Jakarta, precisely in the West Cempaka Putih area. Supported by sophisticated and easy-to-use
DTF screen printing technology, DTF Screen Printing Cempaka offers high-quality screen
printing services at competitive prices. DTF Screen Printing Cempaka has great potential for

success and is worth implementing

Keywords: Personalization, Trend Development, Screen Printing Business
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