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ABSTRAK  

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Influencer Marketing akun 

TikTok @iben M.A. terhadap Brand Awareness Rumah Makan Sambal Bakar 

Indonesia. Penelitian ini menggunakan Metode Kuantitatif digunakan dengan 

menyebar kuesioner dengan kriteria yang diambil ialah pengikut akun TikTok 

@iben M.A., serta mengetahui Rumah Makan Sambal Bakar Indonesia. Teknik 

pengambilan sampel menggunakan non-probability sampling, dan jumlah sampel 

yang digunakan adalah 400 responden. Analisis data yang digunakan regresi linier 

sederhana dan aplikasi SPSS v 29.0 untuk melihat pengaruh variabel Influencer 

Marketing (X) terhadap Brand Awareness (Y) dengan nilai signifikansi 0,0000. 

Hasil penelitian menunjukkan Influencer Marketing yang dilakukan akun TikTok 

@iben M.A. berhasil meningkatkan Brand Awareness Rumah Makan Sambal 

Bakar Indonesia. Dengan R Square = 0,227, Hal ini menunjukan bahwa 22,7% 

Brand Awareness (Y) dipengaruhi oleh variabel Influencer Marketing (Y), 

sedangkan sisanya yaitu 77,3% Brand Awareness (Y) dipengaruhi oleh faktor-

faktor lain diluar penelitian ini. 

 

Kata Kunci : TikTok, Influencer Marketing, Brand Awareness, Rumah Makan 

Sambal Bakar Indonesia  
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