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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis personal branding dari Ezra 

Mandira melalui akun Instagramnya @ezramandira dengan menggunakan 

konsep Personal Branding dari Peter Montoya. Metode Penelitian ini 

menggunakan studi kasus dengan pendekatan kualitatif. Teknik pengumpulan 

data pada penelitian ini dilakukan dengan wawancara, observasi dan 

dokumentasi. Selain itu, pemeriksaan keabsahan data menggunakan triangulasi 

sumber. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa personal branding Ezra 

Mandira telah menerapkan The Law of Specialization dengan baik dalam 

membangun personal brandingnya. Ezra memposisikan dirinya sebagai 

influencer di bidang musisi sekaligus akademisi. 

 

Kata Kunci: Personal Branding; Influencer; Peter Montoya; The Law of 

Specialization 

 

This research aims to analyze Ezra Mandira's personal branding through 

his Instagram account @ezramandira using the Personal Branding concept 

from Peter Montoya. This research method uses a case study with a qualitative 

approach. Data collection techniques in this research were carried out using 

interviews, observation and documentation. Apart from that, checking the 

validity of the data uses source triangulation. The results of this research show 

that Ezra Mandira's personal branding has implemented The Law of 

Specialization well in building his personal branding. Ezra positions himself as 

an influencer in the field of musicians and academics. 

 

 

Keywords: Personal Branding; Influencers; Peter Montoya; The Law of 

Specialization. 
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