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REPRESENTASI KEMISKINAN DALAM KONTEN VIDEO TAMARA 

PADA AKUN YOUTUBE BAIM PAULA 

 

Masagus Fadhli Dzil Ikram 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh fenomena viral di TikTok yang 

memperlihatkan seorang siswi sekolah dasar bernama Tamara sedang dibersihkan 

rambutnya dari kutu oleh gurunya. Menanggapi fenomena ini, YouTuber Baim 

Wong melalui akun YouTube Baim Paula, membuat konten video dengan 

mengunjungi tempat tinggal Tamara untuk berdiskusi tentang kejadian tersebut dan 

menggali latar belakang keluarga Tamara yang ternyata hidup dalam kemiskinan. 

Ibunya bekerja sebagai pemulung dengan penghasilan minim, harus bekerja dari 

pagi hingga malam, sehingga kebersihan Tamara kurang terjaga dan menyebabkan 

banyaknya kutu di rambutnya. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif 

dengan pendekatan semiotika Roland Barthes, yang meneliti makna melalui 

analisis denotasi, konotasi, dan mitos untuk mengidentifikasi tanda-tanda 

kemiskinan dalam konten video Tamara di akun YouTube Baim Paula. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa kemiskinan yang dikonstruksi melalui makna-

makna dalam konten video tersebut berhubungan erat dengan kriteria kemiskinan 

di Indonesia menurut BPS dan UU No. 13 Tahun 2011. Penelitian ini juga 

menemukan adanya korelasi antara kemiskinan dan sanitasi. 

 

 

Kata Kunci: Representasi, YouTube, Media Sosial, Semiotika Roland Barthes, 

Kemiskinan
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REPRESENTASI KEMISKINAN DALAM KONTEN VIDEO TAMARA 

PADA AKUN YOUTUBE BAIM PAULA 

 

Masagus Fadhli Dzil Ikram 

 

ABSTRACT 

 

This research is motivated by a viral phenomenon on TikTok showing an 

elementary school student named Tamara having her hair cleaned of lice by her 

teacher. In response to this phenomenon, YouTuber Baim Wong, through his 

YouTube channel Baim Paula, created a video by visiting Tamara's home to discuss 

the incident and explore the background of Tamara's family, who are living in 

poverty. Her mother works as a scavenger with minimal income, having to work 

from morning until night, which has led to a lack of attention to Tamara's hygiene 

and resulted in a lice infestation in her hair. This study employs a qualitative 

method with Roland Barthes' semiotic approach, analyzing meaning through 

denotation, connotation, and myth to identify signs of poverty in the Tamara video 

content on the Baim Paula YouTube channel. The research findings indicate that 

the poverty constructed through the meanings in the video content closely 

correlates with the criteria of poverty in Indonesia as defined by BPS and Law No. 

13 of 2011. This study also reveals a correlation between poverty and sanitation. 

 

 

Keywords: Representation, YouTube, Social Media, Semiotics Roland Barthes, 
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