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Strategi Konten Digital Instagram @cerah_indonesiaku untuk 

Meningkatkan Awareness tentang Peluang Green Jobs 

 

Dewi Shinta Kartika Sari 1221913018 

 

ABSTRAK 

 

Seiring dengan memburuknya krisis iklim yang memaksa negara-negara di dunia 

untuk bertransisi energi ke energi hijau, sektor pekerjaan akan mengalami 

pertumbuhan yang pesat. Untuk itu, penting bagi mahasiswa perguruan tinggi di 

Indonesia untuk memahami segala informasi tentang peluang pekerjaan hijau, 

karena mereka yang akan menjalani sektor pekerjaan ini. Penelitian berjudul 

“Strategi Konten Digital Instagram @cerah_indonesiaku untuk Meningkatkan 

Awareness tentang Peluang Green Jobs” memiliki tujuan untuk memahami 

bagaimana penerapan strategi yang diterapkan pada konten digital Instagram dapat 

membantu meningkatkan kesadaran mahasiswa tentang peluang pekerjaan hijau di 

Indonesia. Penelitian ini menggunakan Framework 4C milik Chris Heuer sebagai 

konsep utama yang terdiri dari empat elemen kunci: Context, Communication, 

Collaboration, dan Connection. Penelitian ini melibatkan analisis konten serta 

wawancara dengan pengikut, pembuat strategi, dan pembuat konten untuk 

mendapatkan data yang komprehensif. Hasil dari penelitian ini ditemukan bahwa 

dari 4 elemen 4C, konten digital Instagram @cerah_indonesiaku telah menerapkan 

tiga elemen (Context, Communication, dan Collaboration) secara optimal dan dapat 

dirasakan serta dilihat oleh audiens sedangkan penerapan satu elemen lainnya, 

Connection, belum menghasilkan koneksi yang mendalam dengan audiens.  

 

Kata Kunci: Konten, Media sosial, Kesadaran, Pekerjaan Hijau 

 

 

 

 



Universitas Bakrie 

viii 
 

 
Instagram Digital Content Strategy of @cerah_indonesiaku to Increase 

Awareness of Green Job Opportunities 

 

Dewi Shinta Kartika Sari 1221913018 

 

ABSTRACT 

 

As the climate crisis worsens, forcing countries around the world to transition to 

green energy, the job sector is expected to experience rapid growth. Therefore, it is 

crucial for university students in Indonesia to understand all the information about 

green job opportunities, as they will be the ones to enter this sector. The study titled 

"Instagram Digital Content Strategy of @cerah_indonesiaku to Increase Awareness 

about Green Job Opportunities" aims to understand how the implementation of 

digital content strategies on Instagram can help raise students' awareness of green 

job opportunities in Indonesia. This research uses Chris Heuer's 4C Framework as 

the main concept, which consists of four key elements: Context, Communication, 

Collaboration, and Connection. The study involves content analysis and interviews 

with followers, strategy creators, and content creators to gather comprehensive data. 

The results of this study found that out of the 4C elements, the digital content of 

Instagram @cerah_indonesiaku has optimally implemented three elements 

(Context, Communication, and Collaboration) that can be perceived and seen by 

the audience. However, the fourth element, Connection, has yet to fully establish a 

deep and meaningful relationship with the audience, indicating an area for further 

development. 
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