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ABSTRAK 

Persepsi Label Halal dan BPOM Produk Kosmetik Terhadap Minat Beli 

Ulang Konsumen Generasi Z 

Patika Dwi Anggraini 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti tentang persepsi label halal dan BPOM 

produk kosmetik terhadap minat beli ulang konsumen generasi Z. Sampel dalam 

penelitian ini adalah 120 responden. Teknik yang digunakan yaitu teknik simple 

random sampling yaitu pengambilan anggota sampel berdasarkan dari populasi 

yang dilaksanakan secara acak tanpa memperdulikan strata yang ada dalam 

populasi tersebut. Data pada penelitian ini menggunakan kuesioner dalam 

pengumpulan datanya. Teknik uji yang dipakai dalam penelitian ini adalah dengan 

metode penelitian regresi logistik multinomial menggunakan SPSS 29. Hasil dari 

penelitian ini menunjukan bahwa persepsi label halal, dan BPOM berpengaruh 

tidak signifikan terhadap minat beli ulang produk kosmetik. 

 

 

Kata Kunci : Label Halal, BPOM, Minat Beli Ulang, Regresi Logistik 

Multinomial 
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ABSTRACT 

 

Perception of Halal Labels and BPOM for Cosmetic Products on Repurchase 

Intention of Generation Z Consumers 

Patika Dwi Anggraini 

 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to examine the perception of halal labels and BPOM for cosmetic 

products on repurchase intentions of generation Z consumers. The sample in this 

study was 120 respondents. The technique used is technique simple random 

sampling namely taking sample members based on the population which is 

carried out randomly without taking into account the strata in the population. The 

data in this study used a questionnaire in data collection. The test technique used 

in this research is the multinomial logistic regression research method using 

SPSS 29. The results of this research show that perceptions of the halal label and 

BPOM have no significant effect on interest in repurchasing cosmetic products. 

  

  

Keywords : Halal Label, BPOM, Repurchase Intention, Multinomial Logistic 

Regression 
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