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ABSTRAK

Penggemar K-Pop memiliki peranan penting dalam perkembangan popularitas industri
budaya K-Pop secara global. Karena loyalitas dan dedikasi melalui aktivitas
penggemar yang dilakukan, penggemar K-Pop rela menginvestasikan waktu, uang,
dan energi untuk mendukung idola mereka. Kondisi ini dimanfaatkan oleh agensi K-
Pop untuk meraup keuntungan sebanyak-banyaknya melalui praktik komodifikasi
yang dilakukan seperti membuat sistem membership, merchandise, konten berbayar
dan kolaborasi dengan brand yang tidak ada kaitannya dengan musik. Namun, praktik
komodifikasi di industri budaya K-Pop tidak hanya dilakukan oleh agensi, saat ini,
beberapa penggemar K-pop juga terlihat melakukan praktik komodifikasi ke sesama
penggemar. Penelitian ini berusaha mengungkapkan bagaimana praktik komodifikasi
yang dilakukan penggemar K-Pop dalam memproduksi fanmade merchandise yang
dijual kepada sesama penggemar K-Pop lainnya. Penelitian ini merupakan penelitian
kualitatif dengan pendekatan etnografi baru yang dikaji menggunakan teori
komodifikasi oleh Vincent Mosco yang terbagi menjadi tiga elemen vyaitu
komodifikasi konten, komodifikasi khalayak dan komodifikasi pekerja. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa praktik komodifikasi yang dilakukan oleh
penggemar K-Pop dalam memproduksi fanmade merchandise berawal dari kegiatan
prosumsi, penggemar mengonsumsi konten yang dibuat oleh agensi lalu memproduksi
kembali konten tersebut menjadi sebuah karya. Karya tersebut diunggah di media
sosial dan akhirnya dijual karena adanya permintaan pasar dari para penggemar lain.
Keuntungan tdigunakan kembali untuk mendukung idola k-pop melalui praktik

komodifikasi yang dilakukan agensi.

Kata Kunci: Komodifikasi, Industri Budaya K-Pop, Penggemar K-Pop, Fan Art

Merchandsie, Prosumsi
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ABSTRACT

K-Pop fans play an important role in the growing popularity of the K-Pop culture
industry globally. Due to loyalty and dedication through fan activities, K-Pop fans are
willing to invest time, money, and energy to support their idols, has been leveraged by
K-Pop agencies to maximize profits through various commodification strategies,
including membership systems, merchandise sales, paid content, and collaborations
with unrelated brands. However, the practice of commodification within the K-Pop
industry extends beyond just the agencies. Recently, a trend has emerged where some
K-Pop fans engage in commodification practices targeting fellow fans. This research
seeks to reveal how the commodification practices carried out by K-Pop fans in
producing fanmade merchandise. This research is a qualitative research with a new
ethnographic methode, and data is analyzed through the lens of Vincent Mosco's
commodification theory which is divided into three elements: content
commodification, audience commodification, and labor commodification. he results of
this research show that the commodification practices committed by K-Pop fans in
producing fanmade merchandise begin with prosumption activities, fans consume the
content produced by the agency and then re-produce the content into a work. The work
is uploaded on social media and eventually sold due to market demand from other
fans. Profits are used back to support k-pop idols through commodification practices

carried out by the agency.

Keywords: Commodification, K-Pop Culture Industry, K-Pop Fans, Fan Art
Merchandise, Prosumption
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