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Analisis Resepsi Generasi Z Dalam Iklan iPhone Series 15

(Studi Kasus Pada Iklan iPhone 15 Pro Musik Video Olivia Rodrigo "Get
Him Back')

Hana Alifah Yasmin

ABSTRAK

Penelitian ini membahas bagaimana Generasi Z merespons iklan iPhone Series 15
melalui musik video Olivia Rodrigo "Get Him Back.” Masalah penelitian ini
berfokus pada analisis resepsi generasi Z terhadap penggunaan teknologi canggih
dalam konten musik, khususnya iPhone 15 Pro, serta perilaku konsumen dalam
memilih perangkat ini. Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana
teknologi baru ini memengaruhi persepsi dan keputusan pembelian di kalangan
generasi tersebut. Metode yang digunakan adalah analisis resepsi dengan
pendekatan kualitatif, melibatkan wawancara mendalam dan analisis konten. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa generasi Z memandang iPhone 15 Pro tidak hanya
sebagai alat teknologi, tetapi juga sebagai simbol status sosial yang tinggi, dengan
fitur-fitur canggih yang mendukung kreativitas mereka dalam menghasilkan
konten. Kesimpulannya, iPhone 15 Pro memainkan peran penting dalam
membentuk identitas dan status sosial generasi Z. Rekomendasi diberikan kepada
pemasar untuk terus memanfaatkan teknologi dalam strategi pemasaran, khususnya
untuk menarik perhatian generasi muda yang sangat dipengaruhi oleh simbolisme
teknologi.

Kata Kunci: Generasi Z, iPhone 15 Pro, resepsi, perilaku konsumen, identitas,
simbol status, teknologi.
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Reception Analysis of Generation Z in iPhone Series 15 Advertisements

(A Case Study on iPhone 15 Pro Advertisements in Olivia Rodrigo's Music
Video "Get Him Back")

Hana Alifah Yasmin

ABSTRACT

This study explores how Generation Z responds to the iPhone Series 15
advertisement through Olivia Rodrigo's music video "Get Him Back." The research
problem focuses on analyzing Generation Z's reception of advanced technology in
music content, particularly the iPhone 15 Pro, and their consumer behavior in
choosing this device. The study aims to understand how this new technology
influences perceptions and purchasing decisions among this generation. The
methodology used is reception analysis with a qualitative approach, involving in-
depth interviews and content analysis. The findings indicate that Generation Z
perceives the iPhone 15 Pro not only as a technological tool but also as a symbol
of high social status, with advanced features that support their creativity in content
creation. The conclusion is that the iPhone 15 Pro plays a significant role in
shaping the identity and social status of Generation Z. Recommendations are given
to marketers to continue leveraging technology in marketing strategies,
particularly to capture the attention of younger generations who are highly
influenced by technological symbolism.

Keywords: Generation Z, iPhone 15 Pro, reception, consumer behavior,
technology, identity, status symbol.
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