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ANALISIS EXPOSURE MEDIA LAPORAN KINERJA PT GLOBAL
DIGITAL NIAGA Tbk KUARTAL PERTAMA 2024 DALAM
MENUMBUHKAN MINAT BELI SAHAM BELI DI KALANGAN
GENERASI Z

Khoirun Nissa

ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji exposure media terhadap minat beli saham dikalangan
generasi Z, dengan fokus pada reaksi mereka terhadap informasi kinerja perusahaan
kuarter pertama 2024 yang menggunakan studi kasus pada saham PT Global Digital
Niaga Thk (BELI). Di pasar saham Indonesia, Generasi Z telah muncul sebagai
kelompok investor baru yang dinamis dalam beberapa tahun terakhir. Kinerja
perusahaan yang dibahas oleh media cenderung mempengaruhi minat beli saham
mereka. Konsep yang digunakan dalam penelitian ini adalah konsep Komunikasi
Korporat, Investor Relations, Media Relations, Exposure Media, Minat Beli.
Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan deskriptif kualitatif dengan
menggunakan teknik wawancara, observasi, dan dokumentasi media monitoring
yang diberikan kepada calon informan sebagai materi wawancara sebagai teknik
pengumpulan data. Subjek penelitian adalah dua generasi Z yang aktif dalam
investasi saham dan satu triangulator pakar investasi dan keuangan perusahaan.
Operasionalisasi konsep meliputi exposure media yang mencakup selectivity,
intentionally, utilitarianism, involvement, dan previous to influence. Minat beli
yang meliputi minat transaksional, minat referensial, minat preferensial, minat
eksploratif. Hasil penelitian ini menyatakan bahwa exposure media merupakan
salah satu alat pendukung laporan kinerja perusahaan, namun bukan satu-satunya
alat yang dapat menumbuhkan minat pembelian saham.

Kata Kunci : Exposure Media, Minat Beli, Investor, Saham, Laporan Kinerja
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MEDIA EXPOSURE ANALYSIS OF PT GLOBAL DIGITAL NIAGA
Tbk PERFORMANCE REPORT FOR THE FIRST QUARTER OF 2024
IN SPURRING SHARE PURCHASE INTEREST AMONG
GENERATION Z

Khoirun Nissa

ABSTRACT

This research examines media exposure's impact on stock purchase interest among
Generation Z, focusing on their reactions to the company's first-quarter 2024
performance information, using a case study on the shares of PT Global Digital
Niaga Tbk (BELI). In the Indonesian stock market, Generation Z has emerged as a
dynamic new group of investors in recent years. The company's performance
discussed in the media tends to influence their stock purchase interest. The concepts
used in this research are Corporate Communication, Investor Relations, Media
Relations, Media Exposure, and Purchase Interest. The research method employed
is a descriptive qualitative approach using interview techniques, observation, and
media monitoring documentation provided to potential informants as interview
material for data collection. The subjects of the research are two Generation Z
individuals active in stock investments and one investment and corporate finance
expert triangulator. The operationalization of the concept includes media exposure,
which encompasses selectivity, intentionality, utilitarianism, involvement, and
prior influence. Purchase interest includes transactional interest, referential
interest, preferential interest, and exploratory interest. The research results
indicate that media exposure is one of the supporting tools for company
performance reports, but it is not the only tool that can foster stock purchase
interest.

Keywords: Media Exposure, Purchase Interest, Investor, Stocks, Performance
Report
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