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MEMESAN TIKET PESAWAT TAK LAGI RIBET”, TERHADAP MINAT
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Muhammad Rhandi

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh pesan iklan televisi
Traveloka versi “Saat Memesan Tiket Pesawat Tak Lagi Ribet” terhadap minat beli
konsumen (studi kasus pada Mahasiswa dan Mahasiswi Universitas Bakrie).
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dan melibatkan 100 responden
sebagai sampel yang dikumpulkan dengan teknik sampling convenience sampling
method, dan regresi linier sederhana. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pesan
iklan televisi memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat beli. Hubungan
antarvariabel pesan iklan televisi dan minat beli pun terhitung sedang menuju kuat
dan searah.

Kata kunci: Pesan Iklan, Minat Beli, Traveloka
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THE INFLUENCE OF TELEVISION ADVERTISING “SAAT MEMESAN
TIKET PESAWAT TAK LAGI RIBET”, TOWARD CUSTOMER’S
PURCHASE INTENTION (CASE STUDY OF BAKRIE UNIVERSITY
STUDENTS).

Muhammad Rhandi

ABSTRACT

This study aims to identify the influence of message of television advertising
Traveloka “Saat Memesan Tiket Pesawat Tak Lagi Ribet” toward purchase
intention (case study of Bakrie University students). This research used quantitative
approach and involves 100 respondent as samples collected by convenience
sampling method’s sampling technique, and simple linear regression. The result of
this research indicates that the message of television advertising has significant
influence on purchase intention. The relationship between the message of television
advertising variable and purchase intention is considered to be medium to strong

and in line.

Key words: Advertising, Purchase Intention, Traveloka
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