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Analisis Persepsi Pengikut Generasi Z Terhadap Konten Instagram (Studi
Kasus Pada Akun Instagram @Vindes.Ig)

WIDYA OLIVIA SAGITA

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menggali bagaimana pengikut Generasi Z
memandang akun Instagram (@vindes.ig. Dengan menerapkan pendekatan
kualitatif dan metode deskriptif, studi ini menemukan bahwa Generasi Z sangat
menghargai konten yang tidak hanya menghibur tetapi juga memberikan informasi
dan edukasi. Mereka menganggap konten dari akun ini selalu terkini, inovatif, dan
mampu memotivasi serta menginspirasi, terutama bagi mereka yang berada di
industri kreatif. Persepsi positif ini juga dipengaruhi oleh kemampuan akun untuk
mengikuti tren terbaru dan menyajikan konten dengan cara yang konsisten dan
autentik.

Kata Kunci : Generasi Z, Persepsi, Instagram @vindes.ig, Menghibur
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Analysis of Generation Z Followers' Perceptions of Instagram Content (Case

Study on the Instagram Account @Vindes.Ig)

WIDYA OLIVIA SAGITA

ABSTRACT

This study aims to explore how Generation Z perceives the Instagram account
@vindes.ig. Using a qualitative approach and descriptive method, the research
reveals that Generation Z highly values content that is not only entertaining but also
informative and educational. They see the content from this account as always
current, innovative, and capable of motivating and inspiring, especially for those in
the creative industry. This positive perception is also influenced by the account’s
ability to keep up with the latest trends and present content in a consistent and
authentic manner.

Keywords : Generation Z, Perception, Instagram @yindes.ig, Entertaining
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