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melalui hibah, insentif investasi, dan akses ke modal ventura dapat membantu 

pengembang lokal untuk meningkatkan proyek mereka dan bersaing secara global.  

Kedua, menyederhanakan proses regulasi dan menciptakan lingkungan bisnis 

yang lebih menguntungkan akan menarik investor lokal dan internasional. Hal ini 

termasuk mempercepat implementasi peraturan yang mendukung dan memberikan 

pedoman yang jelas bagi industri.  

Ketiga, membina kolaborasi antara lembaga pemerintah, asosiasi industri, dan 

lembaga pendidikan dapat membantu menjembatani kesenjangan dalam hal 

keterampilan dan pengetahuan, memastikan bahwa generasi pengembang berikutnya 

dipersiapkan dengan baik untuk memenuhi standar internasional.  

Terakhir, berinvestasi dalam kegiatan pemasaran dan promosi untuk menyoroti 

game dan pengembang Indonesia di platform global akan meningkatkan visibilitas dan 

daya tarik mereka. Dengan menggabungkan upaya-upaya ini, Indonesia dapat 

memperkuat posisinya di pasar game internasional dan memanfaatkan potensinya 

sebagai pemain kunci di industri ini. 
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