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WACANA PUBLISHER RIGHTS PADA KONTEN TIKTOK OLEH TIGA
CONTENT CREATOR

Carissa Juwita

ABSTRAK

Publisher rights merupakan regulasi yang dibentuk oleh Dewan Pers pada tahun
2023. Regulasi ini bertujuan untuk memperoleh bagi hasil pendapatan yang
seimbang antara perusahaan pers dan perusahaan platform digital serta
meningkatkan jurnalisme berkualitas di Indonesia. Munculnya gagasan regulasi ini
mendapatkan berbagai tanggapan dari masyarakat. Menariknya, konten kreator
Tiktok menjadi salah satu pihak yang ikut memberikan pendapatnya. Penelitian ini
adalah bertujuan untuk melihat bagaimana wacana publisher rights ditampilkan
pada konten Tiktok oleh tiga konten kreator yakni (@ronaldkwan,
(@muhammadzahri22, dan @tommythings. Ketiga konten Tiktok tersebut diunggah
pada bulan Agustus 2023. Penelitian ini menggunakan penelitian kualitatif dengan
metode analisis wacana kritis Fairclough. Analisis tiga dimensi Fairclough yakni
analisis teks, analisis wacana, dan analisis sosiokultural. Teknik pengumpulan data
yang digunakan adalah observasi dan studi dokumen. Pada analisis teks ditemukan
kata kunci dan argumentasi yang diberikan untuk mendukung wacana yang
disampaikan seperti algoritma. Analisis produksi menunjukkan adanya tahapan
pembuatan konten seperti pemilihan ide, perekaman adegan, penyuntingan, dan
publikasi. Pada analisis sosiokultural ditemukan beberapa konteks yang
mempengaruhi wacana pada penelitian ini yakni sejarah dan perkembangan
pers, pandemi Covid-19, munculnya masyarakat digital dan menjamurnya konten
kreator, dan kapitalisme digital. Secara keseluruhan, hasil penelitian menunjukkan
bahwa wacana yang ditampilkan adalah wacana penolakan terhadap publisher
rights. Wacana penolakan ini berupaya untuk mengubah rancangan publisher rights
yang sudah dibentuk oleh Dewan Pers. Wacana yang ditampilkan oleh konten

kreator ternyata dapat mempengaruhi tindakan khalayak.

Kata Kunci : Wacana, Publisher Rights, Fairclough, Konten, Konten Kreator.
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THE DISCOURSE ON PUBLISHER RIGHTS REGARDING TIKTOK
CONTENT BY THREE CONTENT CREATORS

Carissa Juwita

ABSTRACT

Publisher rights is a regulation established by the Press Council in 2023. This
regulation aims to obtain a balanced revenue share between press companies and
digital platform companies and improve quality journalism in Indonesia. The
emergence of this regulatory idea has received various responses from the public.
Interestingly, Tiktok content creators are one of the parties who have given their
opinions. This research aims to see how the publisher rights discourse is displayed
on Tiktok content by three content creators, namely (@ronaldkwan,
@muhammadzahri22, and @tommythings. The three Tiktok contents were
uploaded in August 2023. This research uses qualitative research with Fairclough's
critical discourse analysis method. Fairclough's three-dimensional analysis is text
analysis, discourse analysis, and sociocultural analysis. The data collection
techniques used were observation and document study. In the text analysis,
keywords and arguments were found to support the discourse presented such as
algorithms. Production analysis shows the stages of content creation such as idea
selection, scene recording, editing, and publication. The sociocultural analysis
found several contexts that influence the discourse in this study, namely the history
and development of the press, the Covid-19 pandemic, the emergence of digital
society and the proliferation of content creators, and digital capitalism. Overall, the
results show that the discourse displayed is a discourse of rejection of publisher
rights. This rejection discourse seeks to change the publisher rights design that has
been established by the Press Council. The discourse displayed by content creators
can influence the actions of the audience.

Keywords : Discourse, Publisher Rights, Fairclough, Content, Content Creator.
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