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Rencana Bisnis Tenant Foodcourt Imah Abuya 

Penulis Puspa Ambar Andini 

ABSTRAK 
Imah Abuya adalah sebuah usaha kuliner yang terletak di kawasan wisata Puncak, tepatnya di 

Foodpark Gunung Mas. Usaha ini dirancang untuk memanfaatkan potensi pasar yang besar 

dari wisatawan yang sering mengunjungi lokasi tersebut. Fokus utama dari rencana bisnis 

Imah Abuya meliputi analisis aspek pasar dan pemasaran, operasional, sumber daya manusia, 

serta keuangan. 

Dari analisa yang telah dilakukan seperti STP, Porter’s Five Forces, SWOT, BMC dan Analisa 

Keuangan dapat disimpulkan bahwa bisnis ini layak untuk dijalankan. Modal awal sebesar 14.126.446 

dengan asumsi Tingkat bunga 5% NPV yang didapat adalah sebesar Rp 7.871.794.234 dalam kurun 

waktu 5 tahun . 

 

Kata kunci : Business Plan Tenant Foodcourt Imah Abuya 

 

Business Plan for Foodcourt Tenant Imah Abuya 

Author: Puspa Ambar Andini 

ABSTRACT 
Imah Abuya is a culinary venture located in the Puncak tourist area, specifically within 

Foodpark Gunung Mas. This venture is designed to capitalize on the significant market 

potential arising from the high volume of tourists visiting the area. The main focus of Imah 

Abuya’s business plan includes market and marketing analysis, operational aspects, human 

resources, and financial considerations. 

The analysis conducted—using frameworks such as STP, Porter’s Five Forces, SWOT, 

BMC, and financial analysis—demonstrates that the business is viable. With an initial capital 

of IDR 14,126,446 and an assumed interest rate of 5%, the Net Present Value (NPV) 

calculated over a 5-year period amounts to IDR 7,871,794,234. 

Keywords: Business Plan, Foodcourt Tenant, Imah Abuya 
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