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Pengaruh Promosi, Harga, dan Kualitas   Produk Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Somethinc (Studi Pada Konsumen di Jakarta) 

Iftitah Dayana Putri 

Abstrak 
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh promosi, harga, dan kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian produk Somethinc di Jakarta. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan survei, dimana data 

dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden yang 

merupakan pengguna produk Somethinc. Variabel bebas dalam penelitian ini 

adalah promosi, harga, dan kualitas produk, sementara variabel terikatnya adalah 

keputusan pembelian. Analisis data dilakukan dengan menggunakan regresi logistik 

multinomial. Hasil penelitian menunjukkan bahwa promosi memiliki pengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian, sedangkan harga dan kualitas produk 

tidak berpengaruh secara signifikan. Secara simultan, ketiga variabel berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Temuan ini menekankan pentingnya 

strategi promosi yang tepat dalam meningkatkan minat konsumen terhadap produk 

Somethinc. 

Kata Kunci: Promosi, Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian, Regresi 

Logistik Multinomial 
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