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ANALISIS PENGARUH GREEN MARKETING MIX DAN GREEN 

CONSUMER KNOWLEDGE TERHADAP GREEN PURCHASE DECISION 

DENGAN GREEN BRAND IMAGE SEBAGAI VARIABEL 

INTERVENING (STUDI PADA GENERASI MILENIAL PENGGUNA 

PRODUK RUNA BEAUTY) 

Azzahra Rahmadanti 

ABSTRAK 
Pasar produk kecantikan di Indonesia tercatat mengalami kenaikan di setiap 

tahunnya, begitu juga dengan meningkatnya aktivitas berbelanja pada industri 

kecantikan, hal tersebut menjadi peluang bagi industri kecantikan dalam 

membangun sebuah usaha yang menciptakan produk inovatif dengan pendekatan 

sadar lingkungan. Mengingat saat ini Indonesia mulai menerapkan konsep 

sustainability demi mengurangi sampah dan bahan kimia yang berakibat pada 

pencemaran lingkungan. RUNA Beauty hadir sebagai perusahaan kecantikan lokal 

yang menerapkan sustainability beauty, dengan mengedepankan green brand 

image dalam menarik konsumen serta fokusnya dalam memasarkan produk dengan 

konsep hijau. Studi ini memiliki tujuan untuk mengetahui pengaruh bauran 

pemasaran hijau dan pengetahuan konsumen hijau terhadap keputusan pembelian 

hijau dengan citra merek hijau sebagai variabel intervening studi pada generasi 

milenial pengguna produk RUNA Beauty. Studi ini menggunakan motode 

kuantitatif dengan menyebarkan kuesioner ke 235 responden dan teknik analisis 

data yang digunakan adalah Structural Equation Modeling (SEM) dengan 

menggunakan program LISREL 8.8. Temuan pada studi ini adalah variabel green 

marketing mix dan green consumer knowledge berpengaruh secara signifikan dan 

positif terhadap green brand image serta variabel green marketing mix, green 

consumer knowledge dan green brand image berpengaruh secara signifikan dan 

positif terhadap green purcahse decision. Studi ini dapat digunakan sebagai bahan 

pengkajian bagi pelaku usaha maupun studi lainnya dalam lingkup green marketing 

mix, green consumer knowledge dan green brand image.  

Kata Kunci : Green Marketing Mix, Green Consumer Knowledge, Green Brand 

Image, Green Purchase Decision, RUNA Beauty. 
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ANALYSIS OF THE INFLUENCE OF GREEN MARKETING MIX AND 

GREEN CONSUMER KNOWLEDGE ON GREEN PURCHASE DECISION 

WITH GREEN BRAND IMAGE AS AN INTERVENING VARIABLE (STUDY 

ON THE MILLENNIAL GENERATION USING RUNA BEAUTY 

PRODUCTS) 

Azzahra Rahmadanti 

ABSTRACT 

The beauty product market in Indonesia has been recorded to increase every 

year, as well as the increasing shopping activity in the beauty industry, this is an 

opportunity for the beauty industry to build a business that creates innovative 

products with an environmentally conscious approach. Considering that currently 

Indonesia is starting to implement the concept of sustainability in order to reduce 

waste and chemicals that result in environmental pollution. RUNA Beauty is 

present as a local beauty company that implements sustainability beauty, by 

prioritizing green brand image in attracting consumers and focusing on marketing 

products with a green concept. This study aims to determine the effect of green 

marketing mix and green consumer knowledge on green purchasing decisions with 

green brand image as an intervening variable of the study on the millennial 

generation of RUNA Beauty product users. This study uses a quantitative method 

by distributing questionnaires to 235 respondents and the data analysis technique 

used is Structural Equation Modeling (SEM) using the LISREL 8.8 program. The 

findings in this study are that the green marketing mix and green consumer 

knowledge variables have a significant and positive effect on green brand image 

and the green marketing mix, green consumer knowledge and green brand image 

variables have a significant and positive effect on green purchasing decisions. This 

study can be used as a study material for business actors or other studies in the scope 

of green marketing mix, green consumer knowledge and green brand image. 

Keywords: Green Marketing Mix, Green Consumer Knowledge, Green Brand 

Image, Green Purchase Decision, RUNA Beauty. 
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