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ANALISIS KRISIS REPUTASI BALENCIAGA PASCA KAMPANYE SPRING 

SUMMER 2023 DALAM KERANGKA ASESMEN RISIKO POLITIK 

Azalia Sofie Shalfahira 

 

ABSTRAK 

Dalam analisis penelitian terkait krisis reputasi Balenciaga pasca kampanye Spring Summer 

2023 dalam kerangka Asesmen Risiko Politik. Sebagai srategi Multinasional Company 

(MNC) yaitu Balenciaga dalam mengatasi krisis yang menimpanya dari Caimpagn Spring 

Summer yang dilakukan pada 2022. Menggunakan Grand Theory liberalisme yang didukung 

oleh teori Globalisasi dan MNC sebagai aktor Market di dalam studi Hubungan Internasional. 

Penelitian ini dilakukan dalam pendekatan Asesmen Risiko Politik untuk membaca strategi 

yang dilakukan oleh Balenciaga dalam mengatasi krisisnya.  

 

Kata Kunci: kerangka Asesmen Risiko Politik, MNC, Market 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 ix 

ANALISIS KRISIS REPUTASI BALENCIAGA PASCA KAMPANYE SPRING 

SUMMER 2023 DALAM KERANGKA ASESMEN RISIKO POLITIK 

Azalia Sofie Shalfahira 

 

ABSTRACT 

In research analysis related to Balenciaga's reputation crisis after the Spring Summer 2023 

campaign within the framework of the Political Risk Assessment. As a strategy for a 

Multinational Company (MNC), namely Balenciaga, in overcoming the crisis that befell it 

from Caimpagn Spring Summer which will be held in 2022. Using the Grand Theory of 

liberalism which is supported by Globalization theory and MNCs as Market actors in the 

study of International Relations. This research was conducted using a Political Risk 

Assessment approach to read the strategies implemented by Balenciaga in overcoming its 

crisis. 

 

Keywords: Political Risk Assessment framework, MNC, Market 
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