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PERSEPSI GENERASI Z DI JAKARTA SELATAN TERHADAP IKLAN
POLITIK GEMOY PRESIDEN DAN WAKIL PRESIDEN TERPILIH
PRABOWO-GIBRAN

AZKI NISSA ZAKIANA

ABSTRAK

Persepsi Generasi Z terhadap iklan politik yang menggambarkan presiden dan
wakil presiden terpilih Prabowo-Gibran merupakan topik yang menarik untuk
diteliti dalam konteks politik kontemporer. Badan Pusat Statistik tahun 2020
menunjukkan bahwa sebanyak 27,94% penduduk Indonesia terdiri atas Generasi Z.
Pendekatan Iklan Politik pasangan presiden dan wakil presiden terpilih Prabowo-
Gibran menyajikan strategi kampanye yang inovatif. Masyarakat modern terutama
Generasi Z cenderung merespon positif terhadap kampanye yang mengadopsi
elemen-elemen kreatif dan menghibur di media sosial. Melalui penelitian ini,
diharapkan dapat dipahami bagaimana Generasi Z menafsirkan dan merespons
iklan politik Prabowo-Gibran. Masalah atau kesenjangan pengetahuan yang
menjadi fokus dalam penelitian ini adalah mencari isu-isu yang relevan bagi
Generasi Z yang berkaitan dengan iklan politik, khususnya dalam konteks
penggunaan media sosial yang memainkan peran sentral dalam kehidupan sehari-
hari. Oleh karena itu, penting untuk memahami bagaimana interaksi mereka dengan
media sosial mempengaruhi persepsi mereka terhadap iklan politik. Hasil Penelitian
menunjukkan bahwa strategi Iklan Kampanye Prabowo-Gibran tren “Oke Gas” di
media sosial dan Iklan Prabowo-Gibran Istimewa yang merupakan iklan TV dinilai
inovatif dengan kesan gaya iklan politik yang baru membawa citra positif dari
Presiden dan Wakil Presiden terpilih Prabowo-Gibran.

Kata Kunci : Persepsi, Generasi Z, Iklan Politik, Kampanye “Oke Gas”, Iklan
“Prabowo-Gibran Istimewa”
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PERCEPTIONS OF GENERATION Z IN SOUTH JAKARTA
TOWARDS GEMOY POLITICAL ADVERTISEMENTS OF PRESIDENT
AND VICE PRESIDENT-ELECT PRABOWO-GIBRAN

AZKI NISSA ZAKIANA

ABSTRACT

Generation Z's perception of political advertisements depicting president and vice
president-elect Prabowo-Gibran is an interesting topic to research in the context of
contemporary politics. The 2020 Central Bureau of Statistics shows that as much
as 27.94% of Indonesia's population consists of Generation Z. The Political
Advertisement approach of the president and vice president-elect Prabowo-Gibran
presents an innovative campaign strategy. Modern society, especially Generation
Z, tends to respond positively to campaigns that adopt creative and entertaining
elements on social media. Through this research, it is expected to understand how
Generation Z interpret and respond to Prabowo-Gibran's political advertisements.
The problem or knowledge gap that is the focus of this research is to find relevant
issues for Generation Z relating to political advertising, particularly in the context
of social media usage that plays a central role in daily life. Therefore, it is important
to understand how their interaction with social media affects their perception of
political advertisements. The results showed that the Prabowo-Gibran Campaign
Advertisement strategy of the “Oke Gas” trend on social media and the Prabowo-
Gibran Special Advertisement which is a TV advertisement are considered
innovative with the impression of a new style of political advertisement bringing a
positive image of the President and Vice President-elect Prabowo-Gibran.

Kata Kunci : Perception, Generation Z, Political Advertisement, “Oke Gas”
Campaign, “Prabowo-Gibran Istimewa” Advertisement
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