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ABSTRAK 

 
 

Di era modern ini, penggunaan kain tradisional (wastra) dalam kehidupan sehari-hari sering 

dianggap kuno oleh sebagian besar generasi muda. Padahal, kain tradisional adalah warisan 

budaya yang penting untuk dilestarikan sebagai jati diri bangsa. Kebudayaan merupakan 

aspek penting dalam kehidupan manusia, yang mencakup perilaku, kepercayaan, dan hasil 

karya seni yang khas untuk masyarakat tertentu. Salah satu karya seni khas Indonesia adalah 

batik, yang tidak hanya mencerminkan keindahan motif tetapi juga proses pembuatannya 

yang unik dan bernilai tinggi. 

 
Sayangnya, pengetahuan tentang kain tradisional di kalangan masyarakat, terutama generasi 

muda, masih sangat minim. Hal ini menyebabkan ketidakminatan terhadap kain tradisional 

semakin meningkat, seiring dengan berkembangnya budaya modern yang cenderung lebih 

dipengaruhi oleh tren fashion barat. Namun, baru-baru ini muncul tren baru di kalangan 

generasi Z yang mulai tertarik kembali pada kain tradisional sebagai bentuk ekspresi diri dan 

identitas budaya. 

 
Komunitas Pemuda Berkain Surabaya, yang didirikan oleh Gerak Samudra pada tahun 2021, 

bertujuan untuk melestarikan dan merelevansikan kain tradisional dalam kehidupan modern. 
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Komunitas ini memanfaatkan media sosial Instagram untuk menyebarkan konten kreatif 

yang menarik perhatian generasi muda terhadap wastra. 

 
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana konten Instagram @Pemudaberkain 

mempengaruhi minat generasi Z terhadap penggunaan kain tradisional. Melalui pendekatan 

ini, diharapkan penelitian ini dapat memberikan wawasan baru mengenai faktor-faktor yang 

mendorong minat generasi muda dalam melestarikan warisan budaya melalui media digital. 

 
Kata Kunci: Kain Tradisional, Batik, Generasi Z, Media Sosial, Instagram, Pemuda Berkain 

Surabaya, Warisan Budaya. 
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ABSTRACT 

 
 

In this modern era, the use of traditional textiles (wastra) in daily life is often considered 

outdated by a significant portion of the younger generation. However, traditional textiles are 

a vital cultural heritage that must be preserved as part of the nation's identity. Culture plays 

a crucial role in human life, encompassing behaviors, beliefs, and artistic creations that are 

unique to specific communities. One of Indonesia's iconic art forms is batik, which not only 

reflects the beauty of its patterns but also the uniqueness and high value of its production 

process. 

 
Unfortunately, knowledge about traditional textiles among the public, especially the younger 

generation, remains limited. This has led to a growing disinterest in traditional textiles, as 

modern culture, heavily influenced by Western fashion trends, continues to evolve. However, 

a recent trend among Generation Z shows a renewed interest in traditional textiles as a form 

of self-expression and cultural identity. 

 
The Pemuda Berkain Surabaya community, founded by Gerak Samudra in 2021, aims to 

preserve and modernize traditional textiles in contemporary life. This community leverages 

Instagram to disseminate creative content that captures the interest of the younger 

generation in wastra. 
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This study aims to analyze how Instagram content from @Pemudaberkain influences 

Generation Z's interest in traditional textiles. Through this approach, the research seeks to 

provide new insights into the factors that encourage young people's interest in preserving 

cultural heritage through digital media. 

 
Keywords: Traditional Textiles, Batik, Generation Z, Social Media, Instagram, Pemuda 

Berkain Surabaya, Cultural Heritage. 
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