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PENGARUH PROMOSI BUY ONE GET ONE DAN E- WORD OF MOUTH PADA
PEMBELIAN TIKET BIOSKOP ONLINE TERHADAP MINAT BELI
MELALUI APLIKASI TIX ID

INAYAH CENDRA HADI!

ABSTRAK

Minat Beli merupakan salah satu hal mempengaruhi suatu market, bagaimana faktor
yang mempengaruhi konsumen untuk memutskan dalam pembelian. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis seberapa besar pengaruh promosi Buy One Get One dan
E- Word Of Mouth pada Pembelian Tiket Bioskop Online terhadap Minat Beli melalui
Aplikasi Tix Id. Populasi dari penelitian ini adalah pengguna yang ingin menggunakan/
sudah menggunakan aplikasi Tix Id yang domisili di daerah Jakarta dengan jumlah
sampel sebanyak 139 Responden. Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini ada
Non- Probability Sampling dengan metode analisis data adalah regresi linear berganda
dengan menggunakan bantuan software SPS. Teknik Analisis data pada penelitian ini.
Pertama, Uji Kelayakan model yang terdiri dari Uji Validitas dan Realibilitas. Kedua,
Uji Asumsi Klasik yang terdiri dari Uji Normalitas, Uji Multikolinearitas dan Uji
Heteroskedastisitas. Ketiga, uji hipotesis yang terdiri dari Uji Parsial (T), Uji Simultan
(F), dan Determinasi Koefisien (R?). Hasil dari penelitian menunjukan bahwasan nya
variabel Promosi Buy One Get One berpengaruh signifikan terhadap variabel Minat
beli, lalu E- Word Of Mouth berpangaruh signifikan terhadap variabel Minat Beli.

Kata kunci: Promosi Buy One Get One, E- Word Of Mouth, Minat Beli, Tix Id
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THE EFFECT OF BUY ONE GET ONE AND E-WORD OF MOUTH PROMOTIONS
ON ONLINE CINEMATICKET PURCHASES ON BUYING INTEREST THROUGH
THE TICKET ID APPLICATION

INAYAH CENDRA HADI!

ABSTRACT

Purchase interest is one of the things that influences a market, what factors influence
consumers to make purchasing decisions. This research aims to analyze how much influence
the Buy One Get One and E-Word of Mouth promotions have on online cinema ticket purchases
on purchase interest via the Tix Id application. The population of this research are users who
want to use/have already used the Tix ID application who live in the Jakarta area with a sample
size of 139 respondents. The sampling technique in this research is Non-Probability Sampling
with the data analysis method being multiple linear regression using SPS software. Data
analysis techniques in this research. First, the model feasibility test which consists of Validity
and Reliability Tests. Second, the Classic Assumption Test which consists of the Normality
Test, Multicollinearity Test and Heteroscedasticity Test. Third, hypothesis testing consisting of
Partial Test (T), Simultaneous Test (F), and Coefficient Determination (R2). The results of the
research show that the Buy One Get One Promotion variable has a significant influence on the
Purchase Interest variable, then E-Word of Mouth has a significant influence on the Purchase

Interest variable.

Keywords: Buy One Get One Promotion, E-Word Of Mouth, Purchase Interest, Tix Id
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