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BUSINESS PLAN: PROFESSIONAL CONFERENCE ORGANIZER (PCO) 
SIMPOSIUM KEDOKTERAN 

Dimas Maulana I 

ABSTRAK 

Perusahaan XYZ adalah perusahaan Professional conference organizer (PCO) 
simposium kedokteran yang merupakan perusahaan profesi penanganan kegiatan 
konferensi dan kongres. Perusahaan XYZ memiliki surplus de_mand setiap tahunnya 
tanpa ada kemampuan untuk menyerap hal tersebut. Mindo merupakan business plan 
PCO simposium kedokteran yang memiliki tujuan utama untuk menyerap surplus 
demand dari perusahaan XYZ. Business plan ini menghitung feasibility study 
mengetahui kelayakan dari jalannya usaha tersebut dan mencari tantangan yang akan 
dihadapi oleh perusahaan. 

KataKunci: 
Perusahaan XYZ, Professional Conference Organizer, Mindo, business plan. 
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